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Beschlussvorlage
offentlich

merzig

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung "Kreisstadt Merzig", 1.
Fortschreibung

1.Beschluss i{iber die Abwigung der Stellungnahmen aus der
Beteiligung der Offentlichkeit und der Behérden sowie der sonstigen
Trager offentlicher Belange analog § 3 Abs. 2 BauGB und § 4 Abs. 2
BauGB sowie der Abstimmung mit den Nachbargemeinden analog § 2
Abs. 2 BauGB

2.Billigung der 1. Fortschreibung des Werbeanlagen- und
Warenautomatenkonzepts

3.Beschluss der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung
sKreisstadt Merzig“, 1. Fortschreibung als Satzung gem. § 85 Abs. 1
Nr. 1 Landesbauordnung des Saarlandes (LBO)

Dienststelle: Datum:
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Beteiligte Dienststellen:
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Beratungsfolge

Ortsrat Ballern (Anhérung)
Ortsrat Besseringen (Anhorung)
Ortsrat Brotdorf (Anhorung)
Ortsrat Hilbringen (Anhérung)
Ortsrat Merzig (Anhérung)
Ortsrat Schwemlingen (Anhorung)
Ortsrat Weiler (Anh6rung)
Bauausschuss (Vorberatung)
Stadtrat (Entscheidung)
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Beschlussvorschlag

Der Stadtrat der Kreisstadt Merzig beschlieBt die Abwagung der eingegangenen Stellung-
nahmen gemal der beiliegenden Beschlussvorlage.

Das Werbeanlagen- und Warenautomatenkonzept wird gebilligt.

Der Stadtrat beschlieBt den Entwurf der 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenau-
tomatensatzung ,Kreisstadt Merzig"“.

Sachverhalt



In der offentlichen Sitzung des Stadtrates am 17.02.2025 wurde die Einleitung des Verfah-
rens zur 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung ,Kreisstadt
Merzig“ beschlossen.

Der Stadtrat hat in seiner 6ffentlichen Sitzung den Entwurf der 1. Fortschreibung der Wer-
beanlagen- und Warenautomatensatzung ,Kreisstadt Merzig“ gebilligt und die Beteiligung
der Offentlichkeit sowie der Behdrden und der sonstigen Triger éffentlicher Belange analog
§ 3 Abs. 2 BauGB und § 4 Abs. 2 BauGB sowie die Abstimmung mit den Nachbargemeinden
analog § 2 Abs. 2 BauGB beschlossen.

Werbung nimmt heutzutage eine zentrale Rolle im visuellen und kulturellen Geflige unserer
Stadte ein und ist ein entscheidender Faktor fiir die Gestaltung der Innenstiadte und
StraBBenziige. lhre Prasenz ist weitgehend anerkannt als notwendiges Element, das nicht nur
auf Geschéafte und Dienstleistungen hinweist, sondern auch Kundschaft anzieht. Dartber
hinaus ist es die Aufgabe von Werbeanlagen, sich harmonisch in die architektonische Gestal-
tung der Gebaudefassaden und das Strallenbild einzufligen. Dies tragt dazu bei, die Qualitat
und das Ansehen des 6ffentlichen Raums zu steigern, der die gemeinsamen kulturellen, wirt-
schaftlichen und sozialen Belange der Bewohner, Besucher, Immobilieneigentliimer und Ge-
schaftsinhaber widerspiegelt.

Werbekonstruktionen sind darauf ausgelegt, visuell ins Auge zu stechen und gezielt Auf-
merksamkeit zu erregen. Dies kann jedoch, besonders wenn die Anlagen zu grof8 oder auf-
dringlich gestaltet sind, den urbanen Raum (bermaRig dominieren sowie das Stadt- und
StraBenbild beeintrachtigen oder sogar entstellen. Dies gilt es im Rahmen der Stadtbildpfle-
ge zu vermeiden. Gleiches gilt fiir Warenautomaten.

In der Kreisstadt Merzig ist bereits eine groBe Vielfalt an Werbeanlagen vorhanden, wobei
insbesondere grol3formatige Werbeflachen oder unmafBstablich oder zu aufdringlich gestal-
tete Werbeanlagen das Risiko bergen, das Stadtbild nachteilig zu verandern. Somit spielen
Werbeanlagen und Verkaufsautomaten eine entscheidende Rolle fiir das stadtebauliche Ge-
samtbild eines Ortes.

Die Kreisstadt hat daher bereits im Jahr 2014 eine Werbeanlagen- und Warenautomatensat-
zung erlassen. Planerische Grundlage hierzu bildete das Werbeanlagen- und Warenautoma-
tenkonzept.

Die Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung der Kreisstadt Merzig hat sich Uber die
vergangenen zehn Jahre als ein effektives Instrument erwiesen. In jlingster Zeit zeigen sich
nun jedoch verstarkt Anfragen fiir Gebiete, die bisher auBerhalb der geltenden Satzung lie-
gen. Zusatzlich hat sich die Rechtslage, insbesondere zur Regulierung von Fremdwerbung,
geandert, was neue Herausforderungen an die bestehenden Regelungen stellt und auch hin-
sichtlich der Regelung von Warenautomaten besteht Nachsteuerungsbedarf.

Vor diesem Hintergrund ist nun eine Aktualisierung der Satzung vorgesehen. Ziel dieser
Uberarbeitung ist es, bisher unberiicksichtigte Regelungsinhalte zu erginzen, neue raumli-
che Bereiche in die Satzung einzubeziehen und die Satzung an die gednderten rechtlichen
Vorgaben bzw. Rechtsprechung anzupassen. Diese Anpassungen sollen die Effektivitat der
Satzung erhdhen, indem sie eine prazisere Steuerung der Werbeanlagen und Warenautoma-
ten ermoglichen und das stadtische Erscheinungsbild von Merzig weiterhin schiitzen und
verbessern.

Die Satzung reguliert die Gestaltung und Platzierung von Werbeanlagen und Warenautoma-
ten, um das charakteristische Stadtbild zu wahren und Fehlentwicklungen zu verhindern. Die
Anforderungen gelten dabei fiir bestimmte Teilbereiche der Kreisstadt Merzig und werden je
nach Teilbereich unterschiedlich hoch festgelegt.



Die 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung ersetzt die bisherige
Satzung aus dem Jahr 2014. Das Werbeanlagen- und Warenautomatenkonzept wird mit der
1. Fortschreibung der Satzung jedoch lediglich erganzt - das Ursprungskonzept aus dem Jahr
2014 ist somit bei den sonstigen nicht fortschreibungsbediirftigen Inhalten weiterhin als Be-
urteilungsgrundlage heranzuziehen.

Die Verdffentlichung im Internet analog § 3 Abs. 2 BauGB zur Beteiligung der Offentlichkeit
und die parallele Beteiligung der Behérden und sonstigen Trager 6ffentlicher Belange analog
§ 4 Abs. 2 BauGB sowie die parallele Abstimmung mit den Nachbargemeinden analog § 2
Abs. 2 BauGB zu der 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung
fand vom 12.03.2025 bis zum 14.04.2025 statt. Parallel dazu wurden die Unterlagen im Rat-
haus der Kreisstadt Merzig ausgelegt.

Die wahrend der Beteiligung abgegebenen Stellungnahmen der Behdérden und sonstigen
Trager offentlicher Belange sind in der Anlage 1 zu dieser Vorlage dargestellt. Blirgerinnen
haben sich zur Planung ebenfalls geduBert.

Hinsichtlich der beteiligten Trager 6ffentlicher Belange haben das Landesamt fiir Umwelt-
und Arbeitsschutz, die Deutsche Bahn AG, die Autobahn GmbH des Bundes, das Eisenbahn
Bundesamt sowie der Landesbetrieb fiir Strallenbau allgemeine Anmerkungen / Hinweise
zum Konzept vorgebracht, die in die 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenauto-
matensatzung (ibernommen wurden. Die sonstigen Anmerkungen aus der Beteiligung der
TOB hatten keine direkten Auswirkungen auf die Fortschreibung.

Nach der Zustimmung des Stadtrates zu den Abwagungsvorschligen der eingegangenen
Stellungnahmen gem3iR der beiliegenden Beschlussvorlage sowie zur Ubernahme des Abwi-
gungsergebnisses in das Konzept und die Satzung, kann die 1. Fortschreibung der Werbean-
lagen- und Warenautomatensatzung als Satzung gem. § 85 Abs. 1 Nr. 1 Landes-bauordnung
des Saarlandes (LBO) beschlossen werden.

Die 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung ist ab dem Tage
nach der 6ffentlichen Bekanntmachung wirksam.

Hinweise gem. § 12 Abs. 6 KSVG

Satzungen, die unter Verletzung von Verfahrens- oder Formvorschriften des Kommunal-
selbstverwaltungsgesetzes (KSVG) oder aufgrund dieses Gesetzes zustande gekommen sind,
gelten ein Jahr nach der o6ffentlichen Bekanntmachung als von Anfang an giiltig zustande
gekommen. Dies gilt nicht, wenn

1. die Vorschriften lGber die Genehmigung oder die 6ffentliche Bekanntmachung der
Satzung verletzt worden sind,

2. vor Ablauf der vorbezeichneten Frist (Satz 1 des § 12 Abs. 6 KSVG) der Oberburger-
meister oder der Biirgermeister dem Beschluss widersprochen oder die Kommunalaufsichts-
behdrde den Beschluss beanstandet hat oder der Verfahrens- oder Formmangel gegeniiber
der Kommune unter Bezeichnung der Tatsache, die den Mangel ergibt, schriftlich gerligt
worden ist.

In der Bekanntmachung ist auf die Voraussetzungen fiir die Geltendmachung der Verletzung
von Vorschriften hinzuweisen. Auf die Rechtsfolgen des § 12 Abs. 6 KSVG ist bei der 6ffentli-
chen Bekanntmachung hinzuweisen.



In der Bekanntmachung ist ferner darauf hinzuweisen, wo die 1. Fortschreibung der Werbe-
anlagen- und Warenautomatensatzung ,Kreisstadt Merzig“ mit dem zugehorigen Werbean-
lagen- und Warenautomatenkonzept eingesehen werden kann. Mit der Bekanntmachung
tritt die Satzung in Kraft.

Finanzielle Auswirkungen:
Flr die Kreisstadt Merzig sind keine finanziellen Auswirkungen zu erwarten.

Auswirkungen auf das Klima:

Regelungen zur Einschrankung von Werbeanlagen haben einen positiven Effekt auf das Kli-
ma, da Ressourcen u.a. durch die Einschrankung permanenter Neuwerbung und Ausschluss
von Dauerleuchtwerbung geschont werden.

Anlage/n

1 Begriindung und Satzung (6ffentlich)
2 Ubersicht Geltungsbereich (6ffentlich)
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