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Offentliche Bekanntmachung

Es findet eine Sitzung des Ortsrates Hilbringen statt.

Sitzungstermin:  Mittwoch, 04.12.2024, 19:00 Uhr
Ort, Raum: Pfarrzentrum Hilbringen, 66663 Merzig

Tagesordnung:
Offentlicher Teil
Er6ffnung der Sitzung
1 Wabhl einer Schiedsperson
2 Vergabe der Zuschiisse Dorffestforderung

3 Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung "Kreisstadt Merzig", 1.
Fortschreibung; Einleitung des Verfahrens

4 Mitteilungen, Anfragen, Anregungen

Doris Darimont-Doll
Ortsvorsteherin

Stadtteil Hilbringen

Sitzung des Ortsrates Hilbringen
siehe unter ,Amtliche Bekanntmachungen*
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Wahl einer Schiedsperson

Dienststelle: Datum:

121 Offentl. Sicherheit und Ordnung, Ordnungsamt | 12.11.2024

Beteiligte Dienststellen:

Ortsvorsteher/in Hilbringen

Beratungsfolge O/N
Ortsrat Hilbringen (Entscheidung) 0

Beschlussvorschlag
Der Ortsrat Hilbringen wahlt eine Schiedsperson und eine stellvertretende Schiedsperson.
Sachverhalt

Die Position der Schiedsperson im Stadtteil Hilbringen wird vakant, da Herr Hans Kiefer das
Amt aus Altersgriinden niederlegen mochte.

Schiedsleute sind Personen, die zur Schlichtung streitiger Angelegenheiten bestellt sind. Sie
sind ehrenamtlich tatig. Die ortliche Zustandigkeit richtet sich nach der Wohnanschrift des
Antraggegners. Sachlich zustandig sind Schiedsleute in erster Linie bei vermoégensrechtlichen
Streitigkeiten bis 600 Euro, bei Nachbarschaftsstreitigkeiten sowie bei Beleidigungen. Die
saarlandische Schiedsordnung bzw. das Landesschlichtungsgesetz bilden die Rechtsgrundla-
gen.

Schiedsleute werden in geheimer Wahl durch den Ortsrat gewahlt. Die Amtszeit betragt finf
Jahre.

Im Stadtteil Hilbringen hat sich folgende drei Personen (in der Reihenfolge der Meldung) fur
das Amt der Schiedsperson beworben und bereit erklart, das Amt (und auch die Stellvertre-
tung) im Falle einer Wahl durch den Ortsrat zu bekleiden:

1. Frau Monika Haupenthal, Zur alten Saar 3, 66663 Merzig.
2. Frau Helga Kerber, Schulstral3e 29, 66663 Merzig.
3. Frau Alexandra Fox, HasenstraRe 43, 66663 Merzig.

Anlage/n
Keine
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Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung "Kreisstadt Merzig", 1.
Fortschreibung; Einleitung des Verfahrens

Dienststelle: Datum:

311 Stadtplanung und Umwelt 13.11.2024

Beteiligte Dienststellen:

Ortsvorsteher/in Ballern

Ortsvorsteher/in Besseringen
Ortsvorsteher/in Brotdorf
Ortsvorsteher/in Hilbringen
Ortsvorsteher/in Merzig
Ortsvorsteher/in Schwemlingen
Ortsvorsteher/in Weiler

Beratungsfolge O0/N

Ortsrat Ballern (Anhérung)
Ortsrat Besseringen (Anhorung)
Ortsrat Brotdorf (Anhérung)
Ortsrat Hilbringen (Anhorung)
Ortsrat Merzig (Anhorung)
Ortsrat Schwemlingen (Anhérung)
Ortsrat Weiler (Anhorung)
Bauausschuss (Vorberatung)
Stadtrat (Entscheidung)

Z2 ZZZ2Z2ZZZZ

Beschlussvorschlag

1. Einleitung des Verfahrens

2. Billigung des Entwurfes der 1. Fortschreibung des Werbeanlagen- und Warenautoma
tenkonzeptes inkl. Entwurf der 1. Fortschreibung der Satzung

3. Beschluss zur Beteiligung der Behdrden und sonstigen Trager offentlicher Belange
sowie der Nachbargemeinden

4, Beschluss der Veroéffentlichung im Internet sowie parallelen Auslegung

Die Einleitung des Verfahrens wird beschlossen und der Entwurf der 1. Fortschreibung des
Werbeanlagen- und Warenautomatenkonzeptes inkl. Entwurf der 1. Fortschreibung der Sat-
zung gebilligt.

Die Verwaltung wird beauftragt, die Beteiligung der Offentlichkeit analog § 3 Abs. 2 BauGB
und die Beteiligung der Behdrden und sonstigen Trager 6ffentlicher Belange analog § 4 Abs.
2 BauGB sowie der Nachbargemeinden analog § 2 Abs. 2 BauGB durchzufiihren.



Sachverhalt

Werbung nimmt heutzutage eine zentrale Rolle im visuellen und kulturellen Gefilige unserer
Stadte ein und ist ein entscheidender Faktor fiir die Gestaltung der Innenstidte und
StraBenziige. Ihre Prasenz ist weitgehend anerkannt als notwendiges Element, das nicht nur
auf Geschifte und Dienstleistungen hinweist, sondern auch Kundschaft anzieht. Darliber
hinaus ist es die Aufgabe von Werbeanlagen, sich harmonisch in die architektonische Gestal-
tung der Gebaudefassaden und das Stral3enbild einzufiigen. Dies tragt dazu bei, die Qualitat
und das Ansehen des 6ffentlichen Raums zu steigern, der die gemeinsamen kulturellen, wirt-
schaftlichen und sozialen Belange der Bewohner, Besucher, Immobilieneigentiimer und Ge-
schaftsinhaber widerspiegelt.

Werbekonstruktionen sind darauf ausgelegt, visuell ins Auge zu stechen und gezielt Auf-
merksamkeit zu erregen. Dies kann jedoch, besonders wenn die Anlagen zu grof3 oder auf-
dringlich gestaltet sind, den urbanen Raum UlbermaRig dominieren sowie das Stadt- und
StraBBenbild beeintrachtigen oder sogar entstellen. Dies gilt es im Rahmen der Stadtbildpfle-
ge zu vermeiden.

In der Kreisstadt Merzig ist bereits eine groBe Vielfalt an Werbeanlagen vorhanden, wobei
insbesondere grol3formatige Werbeflachen oder unmaf3stablich oder zu aufdringlich gestal-
tete Werbeanlagen das Risiko bergen, das Stadtbild nachteilig zu verandern. Somit spielen
Werbeanlagen und Verkaufsautomaten eine entscheidende Rolle fiir das stadtebauliche Ge-
samtbild eines Ortes.

Die Kreisstadt hat daher bereits im Jahr 2014 eine Werbeanlagen- und Warenautomatensat-
zung erlassen. Planerische Grundlage hierzu bildete das Werbeanlagen- und Warenautoma-
tenkonzept.

Die Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung der Kreisstadt Merzig hat sich Gber die
vergangenen zehn Jahre als ein effektives Instrument erwiesen. In jlingster Zeit zeigen sich
nun jedoch verstarkt Anfragen fiir Gebiete, die bisher auBerhalb der geltenden Satzung lie-
gen. Zusatzlich hat sich die Rechtslage, insbesondere zur Regulierung von Fremdwerbung,
gedndert, was neue Herausforderungen an die bestehenden Regelungen stellt und auch hin-
sichtlich der Regelung von Warenautomaten besteht Nachsteuerungsbedarf.

Vor diesem Hintergrund ist nun eine Aktualisierung der Satzung vorgesehen. Ziel dieser
Uberarbeitung ist es, bisher unberiicksichtigte Regelungsinhalte zu erginzen, neue raumli-
che Bereiche in die Satzung einzubeziehen und die Satzung an die gednderten rechtlichen
Vorgaben bzw. Rechtsprechung anzupassen. Diese Anpassungen sollen die Effektivitat der
Satzung erh6hen, indem sie eine prazisere Steuerung der Werbeanlagen und Warenautoma-
ten ermoglichen und das stadtische Erscheinungsbild von Merzig weiterhin schiitzen und
verbessern.

Die Satzung reguliert die Gestaltung und Platzierung von Werbeanlagen und Warenautoma-
ten, um das charakteristische Stadtbild zu wahren und Fehlentwicklungen zu verhindern. Die
Anforderungen gelten dabei fiir bestimmte Teilbereiche der Kreisstadt Merzig und werden je
nach Teilbereich unterschiedlich hoch festgelegt.

Der Entwurf der 1. Fortschreibung des Werbeanlagen- und Warenautomatenkonzepts inkl.
Satzung liegt zwischenzeitlich vor.

Die 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung ersetzt die bisherige
Satzung aus dem Jahr 2014. Das Werbeanlagen- und Warenautomatenkonzept wird mit der
1. Fortschreibung der Satzung jedoch lediglich erganzt - das Ursprungskonzept aus dem Jahr
2014 ist somit bei den sonstigen nicht fortschreibungsbediirftigen Inhalten weiterhin als Be-
urteilungsgrundlage heranzuziehen.

Geltungsbereich der Satzung



Der Erlass der Satzung ist weiterhin nicht fiir das gesamte Stadtgebiet erforderlich, da die
Landesbauordnung Regelungen zum ,Schutz vor Verunstaltungen® enthilt, welche insbe-
sondere flir Wohngebiete ausreichend sind.

Gegenliber der urspriinglichen Fassung von 2014 wird der Geltungsbereich jedoch an eini-
gen Stellen erganzt sowie neue Bereiche in die Satzung aufgenommen. Die Abgrenzung der
Gebiete erfolgt nun auch in den Darstellungen des Planmaterials zudem parzellenscharf.

Die Anderungen stellen sich konkret wie folgt dar:

. Die Stadtteile Ballern, Schwemlingen und Weiler werden neu in den Geltungsbereich
der Satzung aufgenommen

. Der Geltungsbereich des Stadtteils Besseringen wird um die stidlichen und nérdlichen
Eingangsbereiche erganzt

. Der Geltungsbereich des Stadtteils Brotdorf wird um den 6stlichen Verlauf der Hau-
bacherstrae (Verbindung Ortskern mit der Ortsdurchfahrt) erganzt

° Im Bereich des Stadtteils Hilbringen wird die Abgrenzung des Stadtteilzentrums nach

Norden bis zur Einmiindung ,Ballerner StraRe / Fitter StraBe“ erweitert sowie der
sudliche Eingangsbereichs, der Bereich der ,Waldwieserstral3e® und der 6stliche und
nordwestliche Stadtteileingangsbereich in den Geltungsbereich der Satzung aufge-
nommen.

° In der Kernstadt wurden gegeniiber der Fassung aus dem Jahr 2014 keine Anderun-
gen vorgenommen. Die Abgrenzung der Gebiete ist nun lediglich parzellenscharf dar-
gestellt.

Die Ubrigen Bereiche der Kreisstadt Merzig wurden auch bei der Fortschreibung nicht mit in

den Geltungsbereich der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung aufgenommen, da

hier kein expliziter Regelungsbedarf gesehen wird. Bei diesen Flichen handelt es sich in ers-
ter Linie um Wohngebiete, sodass die Ansiedlung von Werbeanlagen gemaR der Baunut-

zungsverordnung und Landesbauordnung (BauNVO, LBO) ausreichend geregelt ist (u. a.

Werbung nur an der Statte der Leistung). Dienstleistungs- und Gewerbebetriebe finden sich

hier zudem nur in untergeordneter Anzahl, sodass bei Ansiedlung weiterer Werbeanlagen (z.

B. Hinweisschild einer Backerei) durch diese keine stérende Wirkung hervorgehen wiirde.

Die genauen Abgrenzungen der 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautoma-

tensatzung der Kreisstadt Merzig sind den beiliegenden Ubersichtsplianen zu entnehmen.

Die Differenzierung hinsichtlich der Regelungsintensitat hat sich bislang bewahrt und wird

daher weitgehend beibehalten. Lediglich im Bereich der Ortsdurchfahrten der Stadtteile be-

stehen vereinzelt auch Teilabschnitte, die bereits im Bestand eine hohe gewerbliche Pragung
aufweisen, sodass schon heute eine Vielzahl an Werbeanlagen das jeweilige Stral3enbild
pragt. Diese Bereiche werden daher zukiinftig in einer gesonderten Kategorie betrachtet.

Bezliglich der Regelungsintensitat differenziert die 1. Fortschreibung der Satzung zwischen

den Kategorien:

1. »,Raumkategorie I: Kernstadt"

° »Schutzkategorie I: Innenstadt mit besonderer historischer und stadtebaulicher Be-
deutung"

. »Schutzkategorie 1l: Zufahrt zentraler Bereich mit Gberwiegend gemischtem Charak-
ter und besonderer Wertigkeit"

° »Schutzkategorie lll: Innenstadt (erweiterter Kernbereich)"

. »Schutzkategorie 1V: Zufahrt zentraler Bereich mit besonderer gewerblicher Pragung"
»,Raumkategorie Il: Stadtteile"

° »Schutzkategorie I: Ortskerne, Stadtteilzentren"

° »Schutzkategorie Il: Ortsdurchfahrt Giberwiegend Wohnnutzung"

° »Schutzkategorie 1ll: Ortsdurchfahrt Uberwiegend gewerblich gepragt" (in der U



sprungsfassung nicht enthalten)

Wesentliche Anderungen gegeniiber der Ursprungsfassung der Werbeanlagen- und Wa-
renautomatensatzung

Ziel der 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung ist es, neben
der Einbeziehung neuer Bereiche in die Satzung, auch bisher unberiicksichtigte Regelungsin-
halte zu ergdnzen und die Satzung an die gednderten rechtlichen Vorgaben anzupassen.

Die wesentlichen Anderungen kénnen dem Konzept zur Werbeanlagen- und Warenautoma-
tensatzung der Kreisstadt Merzig entnommen werden (siehe Bericht ab S. 12).

Demnach wurden insbesondere Regelungen zur Zulassigkeit von Warenautomaten, zur
Zulassigkeit von Fahnen sowie zur Zulassigkeit von Schaufensterbeschriftungen/-
beklebungen erganzt und die neue ,Schutzkategorie Il - Ortsdurchfahrt iberwiegend ge-
werblich gepragt" fir den Bereich der Stadtteile aufgenommen.

Darlber hinaus wurden die Regelungen zur Fremdwerbung angepasst. In der Ursprungsfas-
sung von 2014 wurde Fremdwerbung im Geltungsbereich der Satzung noch grundsatzlich
ausgeschlossen (,nur an der Statte der Leistung”). Die rechtliche Perspektive auf dieses Ver-
bot hat sich zwischenzeitlich jedoch gedndert, und die Rechtsprechung sieht den generellen
Ausschluss von Fremdwerbung, besonders in gemischten Bauflachen, zunehmend kritisch.
Daher wurde bei der ersten Aktualisierung der Satzung die Regelung zur Fremdwerbung er-
neut Uberpriift und entsprechend angepasst. In Bereichen, die im Bestand bereits gewerb-
lich gepragt sind, ist Fremdwerbung unter Einhaltung der gestalterischen Vorgaben somit in
Zukunft grundsatzlich zulassig.

Insgesamt kann durch die vorgenommenen Anderungen die Balance zwischen wirtschaftli-
chen Interessen und dem Erhalt eines ansprechenden Stadtbilds weiter verbessert werden.
Darliber hinaus ermoglicht die Ausdifferenzierung der rdumlichen Geltungsbereiche eine
prazisere Anpassung an die unterschiedlichen Charakteristika und Bediirfnisse der verschie-
denen Stadtteile / Stadtbereiche. Diese zielgerichtete Herangehensweise kann dazu fiihren,
dass Werbeaktivitaten in bestimmten Bereichen intensiviert werden (z.B. in den bereits ge-
werblich gepragten Bereichen), wo sie wirtschaftlich besonders sinnvoll sind, wahrend in
sensibleren oder historisch bedeutsamen Bereichen (z. B. Kernstadt) strengere Vorgaben das
kulturelle Flair und das historische Erscheinungsbild bewahren.

Die differenzierten Regelungen unterstiitzen nicht nur die wirtschaftliche Vielfalt, indem sie
kleinen und mittleren Unternehmen hilft, sichtbar zu bleiben und effektiv zu werben, son-
dern sie reduziert auch potenzielle Konflikte zwischen Geschiftstreibenden und der Stadt-
verwaltung durch klar definierte und leicht verstandliche Richtlinien. Dies flhrt zu einer
transparenteren und gerechteren Verwaltung, die wiederum das Vertrauen in die stadti-
schen Regelungen starkt.

Die Anpassung der Satzung kann somit dazu beitragen, die wirtschaftlichen Ziele effizienter
zu fordern und gleichzeitig das stadtische Umfeld in einer Weise zu gestalten, die sowohl
kommerziell als auch in der Stadtbildpragung vorteilhaft ist. Dies bildet eine solide Grundla-
ge flir nachhaltiges Wachstum und die Entwicklung der Kreisstadt Merzig.

Verfahren

Mit der 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung ist die Kernplan
Gesellschaft fir Stadtebau und Kommunikation mbH, Illingen beauftragt.

Der Entwurf der 1. Fortschreibung des Werbeanlagen- und Warenautomatenkonzepts inkl.
Satzung liegt nun vor.

Als nachster Verfahrensschritt ist die Beteiligung der Offentlichkeit analog § 3 Abs. 2 BauGB
und die Beteiligung der Behdrden und sonstigen Trager 6ffentlicher Belange analog § 4 Abs.
2 BauGB sowie der Nachbargemeinden analog § 2 Abs. 2 BauGB vorgesehen.



Im Anschluss erfolgt dann eine Abwagung eingegangener Stellungnahmen und der Sat-
zungsbeschluss durch den Stadtrat.

Finanzielle Auswirkungen:
Fir die Kreisstadt Merzig sind keine finanziellen Auswirkungen zu erwarten.

Auswirkungen auf das Klima:

Regelungen zur Einschrankung von Werbeanlagen haben einen positiven Effekt auf das Kli-
ma, da Ressourcen u.a. durch die Einschrankung permanenter Neuwerbung und Ausschluss
von Dauerleuchtwerbung geschont werden.

Anlage/n

Begriindung und Satzung (6ffentlich)
Abgrenzung Ballern (6ffentlich)
Abgrenzung Besseringen (6ffentlich)
Abgrenzung Brotdorf (6ffentlich)
Abgrenzung Hilbringen (6ffentlich)
Abgrenzung Kernstadt-Nord (6ffentlich)
Abgrenzung Kernstadt-Sud (6ffentlich)
Abgrenzung Schwemlingen (6ffentlich)
Abgrenzung Weiler (6ffentlich)
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Warenautomatensatzung
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Dipl.-Ing. Hugo Kern, Raum- und Umweltplaner
Dipl.-Ing. Sarah End, Stadtplanerin AKS
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Werbung nimmt heutzutage eine zentrale Rolle im visuellen und kulturellen Geflige unserer
Stadte ein und ist ein entscheidender Faktor fiir die Gestaltung der Innenstadte und Stra-
Benzlge. lhre Prdsenz ist weitgehend anerkannt als notwendiges Element, das nicht nur
auf Geschafte und Dienstleistungen hinweist, sondern auch Kundschaft anzieht. Darlber
hinaus ist es die Aufgabe von Werbeanlagen, sich harmonisch in die architektonische Ge-
staltung der Gebdudefassaden und das StraBenbild einzufiigen. Dies trdgt dazu bei, die
Qualitdt und das Ansehen des éffentlichen Raums zu steigern, der die gemeinsamen kul-
turellen, wirtschaftlichen und sozialen Belange der Bewohner, Besucher, Immobilieneigen-
timer und Geschaftsinhaber widerspiegelt.

Werbekonstruktionen sind darauf ausgelegt, visuell ins Auge zu stechen und gezielt Auf-
merksamkeit zu erregen. Dies kann jedoch, besonders wenn die Anlagen zu gro oder
aufdringlich gestaltet sind, den urbanen Raum tibermaBig dominieren sowie das Stadt- und
StraBenbild beeintrachtigen oder sogar entstellen. Dies gilt es im Rahmen der Stadtbild-
pflege zu vermeiden.

In der Kreisstadt Merzig ist bereits eine groBe Vielfalt an Werbeanlagen vorhanden, wobei
insbesondere groBformatige Werbeflachen oder unmaBstablich oder zu aufdringlich gestal-
tete Werbeanlagen das Risiko bergen, das Stadtbild nachteilig zu verandern. Somit spielen
Werbeanlagen und Verkaufsautomaten eine entscheidende Rolle fiir das stadtebauliche
Gesamtbild eines Ortes.

Die Kreisstadt hat daher bereits im Jahr 2014 eine Werbeanlagen- und Warenautomaten-
satzung erlassen. Planerische Grundlage hierzu bildete das Werbeanlagen- und Warenauto-
matenkonzept.

Die Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung der Kreisstadt Merzig hat sich Uber die
vergangenen zehn Jahre als ein effektives Instrument erwiesen. In jlingster Zeit zeigen sich
nun jedoch verstarkt Anfragen fir Gebiete, die bisher auBerhalb der geltenden Satzung
liegen. Zusatzlich hat sich die Rechtslage, insbesondere die zur Regulierung von Fremd-
werbung, gedndert, was neue Herausforderungen an die bestehenden Regelungen stellt.

Vor diesem Hintergrund ist nun eine Aktualisierung der Satzung vorgesehen. Ziel dieser
Uberarbeitung ist es, bisher unberiicksichtigte Regelungsinhalte zu ergénzen, neue Berei-
che in die Regelung einzubeziehen und die Satzung an die geanderten rechtlichen Vor-
gaben bzw. Rechtssprechung anzupassen. Diese Anpassungen sollen die Effektivitat der
Satzung erhéhen, indem sie eine prazisere Steuerung der Werbeanlagen und Warenauto-
maten ermdglichen und das stédtische Erscheinungsbild von Merzig weiterhin schiitzen
und verbessern.

Die Satzung reguliert die Gestaltung und Platzierung von Werbeanlagen und Warenauto-
maten, um das charakteristische Stadtbild zu wahren und Fehlentwicklungen zu verhindern.
Die Anforderungen gelten dabei fiir bestimmte Teilbereiche der Kreisstadt Merzig und wer-
den je nach Teilbereich unterschiedlich hoch festgelegt.

Mit der Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung ist die Kernplan
Gesellschaft fiir Stadtebau und Kommunikation mbH, KirchenstraBe 12, 66557 lllingen be-
auftragt.

Hinweis: Die 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung ersetzt die
bisherige Satzung aus dem Jahr 2014. Das Werbeanlagen- und Warenautomatenkonzept
wird mit der 1. Fortschreibung der Satzung jedoch lediglich erganzt - das Ursprungskonzept
aus dem Jahr 2014 ist somit weiterhin als Beurteilungsgrundlage heranzuziehen.
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Raumlicher Geltungsbereich

Urspriinglicher Geltungsbereich

§ 85 Abs. 1 Nr. 1 Landesbauordnung des
Saarlandes (LBO) eroffnet einer Kommune
die Méglichkeit, eine ortliche Bauvorschrift
Uber Werbeanlagen und Warenautomaten
,Zur Erhaltung und Gestaltung von Ortsbil-
dern” zu erlassen. Die Satzung darf nicht
pauschal das gesamte Stadtgebiet abde-
cken, sondern muss sich auf einen definier-
ten stadtebaulichen Bereich mit bestimm-
ten Merkmalen beziehen.

Aufgrund der damalig durchgefiihrten Be-
standsanalyse / -bewertung hat sich der
Regelungsbereich der Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung der Kreisstadt
Merzig aus dem Jahr 2014 auf die Kern-
stadt Merzig und die Stadtteile, die an den
Hauptzufahrten zur Kernstadt liegen, be-
schrankt. Neben der Kernstadt waren dies
die Stadtteile Besseringen, Brotdorf und
Hilbringen.

Konkret galten die Regelungen dabei fiir
die folgenden Bereiche:

* Innenstadt mit FuBgdngerzone
und Bahnhof (Abgrenzung in Anleh-
nung an Einzelhandelsgutachten - funk-
tional zentraler Versorgungsbereich mit
sinnvoller baulicher Ergénzung, dezent-
rale Einzelhandelsstandorte).

e Ortsdurchfahrten und Haupt-
zufahrten zur Innenstadt (Trierer Stra-
Be, HochwaldstraBe / TorstraBe (L157),
Lothringer StraBe (Autobahnanbindung,
L173))

* Ortskerne mit Ortsdurchfahrtenvon
Brotdorf, Hilbringen und Besseringen
(mit Nahversorgungslagen)

e wenn nicht ohnehin schon er-
fasst:  StraBen, die nach  der
Verkehrsmengenkarte stark befah-
ren sind (v.a. B 51, L 157, 170, 173,
174)

GroBplakatwerbung im Bereich der Ortsdurchfahrt von Besseringen

In diesen Bereichen, im Vergleich zum rest-
lichen Stadtgebiet, konzentrieren sich Ein-
zelhandelsgeschafte, Gastronomiebetriebe,
Dienstleister und andere Gewerbebetriebe.
Zudem zeichnen sich diese Stadtteile durch
hohen Publikums- und Durchgangsverkehr
aus, was sie zu besonders attraktiven
Standorten flir GroBflachenwerbung, wie
beispielsweise Plakatwande, gemacht hat.

Die bestehenden Gebaude- und StraBen-
raumstrukturen wiesen innerhalb dieses
Geltungsbereiches unterschiedliche stadte-
bauliche Merkmale auf. Bezliglich der Re-
gelungsintensitat differenzierte die Satzung
aus dem Jahr 2014 daher zwischen den
Kategorien

1. ,Raumkategorie I: Kernstadt"

- ,Schutzkategorie I: Innenstadt mit be-
sonderer historischer und stadtebauli-
cher Bedeutung"

- ,Schutzkategorie Il: Zufahrt zentraler
Bereich mit iberwiegend gemischtem
Charakter und besonderer Wertigkeit"

, ﬂ A&
Mit Demiitigung

&

oder m“’..,.' heh?
4 L=
i

.

Mit Menschen

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung Merzig, 1. Fortschreibung 5

www.merzig.de



- ,Schutzkategorie Ill: Innenstadt (er-
weiterter Kernbereich)"

-, Schutzkategorie IV: Zufahrt zentraler
Bereich mit besonderer gewerblicher
Pragung”

2. ,Raumkategorie II; Stadtteile"

- ,Schutzkategorie I: Ortskerne, Stadt-
teilzentren”

- ,Schutzkategorie Il Ortsdurchfahrt
iberwiegend Wohnnutzung"

Durch diese Unterteilung konnten stadte-
baulich bedeutsame Bereiche wie beispiels-
weise die historische Innenstadt von Merzig
besonders geschiitzt werden.

Fir die Cbrigen Bereiche der Kreisstadt
Merzig wurde zum damaligen Zeitpunkt
kein expliziter Regelungshedarf gesehen,
weshalb diese nicht mit in den Geltungsbe-
reich der Werbeanlagen- und Warenauto-
matensatzung aufgenommen wurden.

In den vergangenen zehn Jahren hat sich
diese Steuerungskonzeption auch weitge-
hend bewahrt.

Nun zeigten sich jedoch vermehrt Anfragen
fir Gebiete, die bislang auBerhalb des Gel-
tungsbereiches der Satzung liegen (z.B.
Ortsdurchfahrt Ballern). Insbesondere durch
groBflachige Werbeanlagen besteht auch
hier die Gefahr einer schleichenden Verun-
staltung des Orts- und StraBenbildes.

Die Ortskerne und (Teile der) Ortsdurch-
fahrten der Stadtteile, die bislang nicht oder
nur teilweise in der Satzung waren, wurden
aus diesem Grund nochmals hinsichtlich
eines potenziell erforderlichen Regelungs-
bedarfs {berprift.

Besseringer
Biirgerstuben
ﬁ

NEU IM HAUS

KFZ - WERKSTAT |
" REPARATUREN ALLER ART

Werbeanlagen im Bereich der Ortsdurchfahrt von Besseringen

Geltungsbereich der 1.
Fortschreibung

Da die Landesbauordnung Regelungen zum
,Schutz vor Verunstaltungen” enthalt, ist
der Erlass der Satzung weiterhin nicht fir
das gesamte Stadtgebiet erforderlich.

Gegeniiber der urspriinglichen Fassung von
2014 wird der Geltungsbereich jedoch an
einigen Stellen erganzt sowie neue Bereiche
in die Satzung aufgenommen. Die Abgren-
zung der Gebiete erfolgt nun auch in den
Darstellungen des Planmaterials zudem
parzellenscharf,

Die Differenzierung hinsichtlich der Rege-
lungsintensitdt hat sich bislang bewahrt
und wird daher weitgehend beibehalten.

Werbeanlagen im Bereich der Ortsdurchfahrt von Besseringen

Lediglich im Bereich der Ortsdurchfahrten
der Stadtteile bestehen vereinzelt auch Teil-
abschnitte, die bereits im Bestand eine hohe
gewerbliche Pragung aufweisen, sodass
schon heute eine Vielzahl an Werbeanlagen
das jeweilige StraBenbild pragt. Diese Be-
reiche werden daher zukiinftig in einer ge-
sonderten Kategorie betrachtet.

Beziiglich der Regelungsintensitat differen-
ziert die 1. Fortschreibung der Satzung so-
mit zwischen den Kategorien:

1. ,Raumkategorie I: Kernstadt"

- ,Schutzkategorie I: Innenstadt mit be-
sonderer historischer und stadtebauli-
cher Bedeutung"

- ,Schutzkategorie II: Zufahrt zentraler
Bereich mit (iberwiegend gemischtem
Charakter und besonderer Wertigkeit"

- ,Schutzkategorie Ill: Innenstadt (er-
weiterter Kernbereich)"

-, Schutzkategorie IV: Zufahrt zentraler
Bereich mit besonderer gewerblicher
Pragung”

2. ,Raumkategorie II: Stadtteile "

- ,Schutzkategorie I: Ortskerne, Stadt-

teilzentren"

- .Schutzkategorie II:  Ortsdurchfahrt
Uberwiegend Wohnnutzung"

-, Schutzkategorie Ill:  Ortsdurchfahrt
Uberwiegend gewerblich gepragt” (in
der Ursprungsfassung nicht enthalten)

Hinsichtlich des Geltungsbereiches ergeben
sich im Einzelnen folgende Anderungen /
Erganzungen:
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» Stadtteil Ballern: Der Stadtteil Ballern

war bislang nicht im Geltungsbereich
der Werbeanlagen- und Warenautoma-
tensatzung der Kreisstadt Merzig ent-
halten.

Mit seiner dorflichen Pragung, ge-
kennzeichnet durch einige historische
Bauernhduser und mehrere Baumschu-
len, bewahrt Ballern eine besondere
landschaftliche und kulturelle Identitat.
Diese Identitat konnte durch unregulier-
te  Werbeinstallationen beeintrachtigt
werden, insbesondere wenn diese nicht
in das Ortsbild integriert sind.

Die Ortsdurchfahrt (OD) teilt sich dabei
in zwei deutlich unterschiedliche Ab-
schnitte: Der stidliche Teil des Stadtteils,
vom Stadtteileingang bis zur Einmiin-
dung der B51, ist Uberwiegend durch
Wohnnutzungen gepragt und weist nur
wenige Gewerbebetriebe auf. Diesen
bestehenden Wohncharakter des Be-
reiches gilt es zu schiitzen und visuelle
Storungen durch Werbeanlagen mdg-
lichst zu reduzieren.

Der nérdliche Teil, ab der Einmiindung
der B51 bis zum nordlichen Stadtteilein-
gang, zeigt eine starkere Durchmischung
mit  Gewerbebetrieben, einschlieBlich
eines groBen, neuen Wasgau-Marktes.

|

Gemeinsam
Griin & Clever

Dieser Bereich ist bereits durch einzelne
GroBplakatwerbungen gekennzeichnet,
was die Notwendigkeit einer regulie-
renden MaBnahme unterstreicht, um
eine Uberflutung mit Werbeanlagen zu
verhindern. Zudem wurde bereits eine
Anfrage zur Errichtung einer groBfla-
chigen Werbeanlage gestellt, was die
Notwendigkeit einer regulativen MaB-
nahme betont.

Die hohe Verkehrsdichte von taglich
7.600 Fahrzeugen, darunter 330 LKW,
verstarkt das Potenzial fiir eine hohe
Sichtbarkeit von Werbeanlagen, was
ohne entsprechende Richtlinien das Ri-
siko von visuellen Beeintrachtigungen
erhoht.

Aufgrund der vorangehend genannten
Ausfihrungen wird der Stadtteil im
Rahmen der 1. Fortschreibung ebenfalls
in den Geltungsbereich der Werbean-
lagen- und Warenautomatendsatzung
aufgenommen.

Die Einteilung des siidlichen Be-
reichs der OD in die Schutzkategorie Il
,Ortsdurchfahrt  Giberwiegend Wohn-
nutzung” ist darauf ausgerichtet, den
Wohncharakter und die damit ver-
bundene Lebensqualitat zu schiitzen.
Im nordlichen Bereich hingegen bietet

die Schutzkategorie Ill ,Ortsdurchfahrt
iberwiegend  gewerblich  gepragt”
einen angemessenen Rahmen, um eine
harmonische Koexistenz von Wohn- und
Gewerbenutzung  zu  gewahrleisten,
wobei die visuelle Aufdringlichkeit von
Werbeanlagen begrenzt wird.

Stadtteil Besseringen: Der Stadtteil
Besseringen war bereits teilweise in den
Geltungsbereich  der Werbeanlagen-
und Warenautomatensatzung der Kreis-
stadt Merzig integriert (Ortskern sowie
zentraler Bereich der Ortsdurchfahrt).
Die sldlichen und ndrdlichen Eingangs-
bereiche von Besseringen, die haupt-
sachlich durch  Wohnnutzung sowie
einige Gewerbebetriebe charakterisiert
sind, waren bislang jedoch von dieser
Regelung ausgeschlossen.

Da bereits bestehende Werbeanlagen,
insbesondere auch GroBplakatwerbun-
gen, vorhanden sind und viele dieser
Anlagen  optimierungsbediirftig  er-
scheinen, ist es sinnvoll, beide Bereiche
als Schutzkategorie 2 ,Ortsdurchfahrt
iberwiegend Wohnnutzung”  einzu-
stufen und in den Geltungsbereich der
Satzung aufzunehmen.

Dies trdgt dazu bei, das Wohngefihl zu
schitzen und visuelle Stérungen durch
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unangepasste oder UbermaBige Wer-
bung zu vermeiden.

Die neue Ortsumfahrung (B 51) hat zwar
zu einer Reduktion des Verkehrs inner-
halb des Stadtteils gefiihrt, wodurch die
direkten Auswirkungen von Werbeanla-
gen auf den lokalen Verkehr vermutlich
abgenommen haben. Dennoch bleibt
die visuelle Qualitdt des Ortes eine
wichtige Uberlegung, insbesondere im
Hinblick auf die drei denkmalgeschiitz-
ten Gebdude im Stadtteilzentrum — die
BezirksstraBe 99, 101 und die Pfarrkir-
che, deren historische und asthetische
Bedeutung durch eine unkontrollierte
Werbelandschaft beeintrachtigt werden
kdnnte.

Die Erweiterung der Werbeanlagensat-
zung auf die stdlichen und ndrdlichen
Stadteingangsbereiche von Besseringen
stellen somit eine wichtige MaBnahme
dar, um die Lebensqualitdit und den
Charakter des Stadtteils zu schiitzen.
Eine harmonische Integration von Wer-
beanlagen wird dadurch ermdglicht, die
sowohl den Bediirfnissen der Bewohner
als auch der lokalen Wirtschaft gerecht
wird, ohne das visuelle oder kulturelle
Erbe des Ortes zu beeintrachtigen.

Stadtteil Brotdorf: Der Stadtteil
Brotdorf war ebenfalls bereits in Teil-
bereichen in den Geltungsbereich der
Werbeanlagen- und Warenautomaten-
satzung der Kreisstadt Merzig integriert
(Ortskern sowie zentraler Bereich der
Ortsdurchfahrt). Der 6stliche Verlauf der
HausbacherstraBe, welche den Ortskern
mit der Ortsdurchfahrt (ProvinzialstraBe)
verbindet, war bislang jedoch von dieser
Regelung ausgeschlossen. Die Bebau-
ung in diesem Bereich ist in erster Linie
durch Wohnnutzungen geprégt, nur ver-
einzelt finden sich gewerbliche Einrich-
tungen (z. B. Fahrschule). Aufgrund der
Funktion als VerbinderstraBe zwischen
der Ortsdurchfahrt und dem Ortskern
herrscht in dem Bereich jedoch einver-
gleichsweise reges Verkehrsaufkommen.
Zudem erfolgt die Zufahrt zum ortlichen
FuBballplatz Uber die Hausbacher Stra-
Be. Es wird daher empfohlen, den ost-
lichen Verlauf der Hausbacher StraBe
als Schutzkategorie 2 , Ortsdurchfahrt
iberwiegend Wohnnutzung”  einzu-
stufen und in den Geltungsbereich der
Satzung aufzunehmen. Dies trégt dazu
bei, das Wohngefiihl in dem Bereich zu
schutzen und visuelle Stérungen durch
unangepasste oder ibermaBige Wer-
bung zu vermeiden.

- el

i
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* Stadtteil Hilbringen: Der Stadtteil Hil-

bringen war ebenfalls bereits teilweise
in den Geltungsbereich der Werbeanla-
gen- und Warenautomatensatzung der
Kreisstadt Merzig integriert (Ortskern).
In dem Stadtteil zeigt sich eine misch-
genutzte  Bebauung entlang  der
Ortsdurchfahrt (OD), die zahlreiche Ge-
werbebetriebe und eine entsprechend
hohe Anzahl an Werbeanlagen umfasst.
Insbesondere der dstliche Stadtteilein-
gang aus Richtung Merzig kommend
sowie der noérdliche Stadtteileingang
aus Richtung Ballern kommend weisen
demnach im Bestand bereits eine iber-
wiegend gewerbliche Pragung auf.
Diese Konstellation unterstreicht die
Notwendigkeit einer gezielten Regulie-
rung, um das stadtische Erscheinungs-
bild und die Lebensqualitdt der Anwoh-
ner zu erhalten.

Das Zentrum des Stadtteils ist gepragt
durch das denkmalgeschitzte Hilbringer
Schloss und das ebenfalls unter Denk-
malschutz stehende Gebdude in der
Merziger StraBe 25. Diese Bauten sind
von historischer und kultureller Bedeu-
tung und bediirfen besonderer Schutz-
maBnahmen, um ihre architektonische
Integritat und dsthetische Wirkung vor
negativen Einfliissen durch unangepass-
te Werbeanlagen zu schiitzen.

Ein GroBteil der Baustruktur in Hil-
bringen weist zudem Sanierungs- und
Modernisierungsbedarf auf, was eine
sensible Planung und Gestaltung der
Werbepraktiken erfordert, um die
stadtebauliche Entwicklung positiv zu
unterstiitzen. Die Mecherner Strafe,
vorwiegend durch Wohnnutzungen mit

LR )

mit| -

Warenautomat und Werbeanlage im Bereich der Merziger StraBe (Ortskern Hilbringen)

Einfamilienh&usern charakterisiert und
nur vereinzelt durch Gewerbebetriebe
unterbrochen, zeigt bereits erste An-
zeichen von GroBplakatwerbung. Diese
Entwicklung bedarf einer sorgféltigen
Uberwachung und Steuerung, um das
Wohnambiente nicht zu beeintrachti-
gen.

Zusétzlich zur bestehenden Werbeinfra-
struktur befindet sich auch ein Waren-
automat im Stadtteil, der ebenfalls in
die Gesamtbetrachtung der stadtischen
Werbelandschaft einzubeziehen ist.

Die Verkehrsstdrke, mit einer Anzahl von
11.800 Kraftfahrzeugen taglich im siid-
lichen Bereich und 7.600 Kraftfahrzeu-
gen, davon 330 LKW, in anderen Berei-
chen, unterstreicht die hohe Sichtbarkeit
und damit auch die potenzielle Wirkung
der Werbeanlagen auf die &ffentliche
Wahrnehmung und Verkehrssicherheit.
Angesichts dieser Faktoren wurden fol-
gende Anderungen / Erganzungen vor-
genommen:

- Erweiterung der Abgrenzung des
Stadtteilzentrums nach Norden bis zur
Einmlndung ,Ballerner StralBe / Fitter
StraBe” (Schutzkategorie I).

- Hinzuziehung des sudlichen Ein-
gangsbereichs zur Schutzkategorie 2
,Ortsdurchfahrt Giberwiegend Wohn-
nutzung”.

- Aufnahme  des  Bereichs  der
,WaldwieserstraBe” in die Schutz-
kategorie 2 ,Ortsdurchfahrt iiberwie-
gend Wohnnutzung”.
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- Einstufung des &stlichen Stadtein-
gangsbereichs (von der Merziger In-
nenstadt kommend) als Schutzkate-
gorie Il Ortsdurchfahrt iberwiegend
Mischnutzung”.

- Einstufung des nordwestlichen Stadt-
teileingangs ebenfalls als Schutzkate-
gorie Il Ortsdurchfahrt iberwiegend
Mischnutzung”.

Durch die Anpassung / Erganzung wird

eine ausgewogene und respektvolle

Integration von Werbeanlagen ge-

wahrleistet, die sowohl den geschaft-

lichen Interessen als auch dem Erhalt
und der Verbesserung des stadtischen

Charakters und der Lebensqualitat der

Bewohner in dem Stadtteil dient.

 Stadtteil Schwemlingen: Der Stadt-
teil Schwemlingen war bislang nicht
im Geltungsbereich der Werbeanlagen-
und Warenautomatensatzung der Kreis-
stadt Merzig enthalten.
Schwemlingen ist vorwiegend durch
Wohnnutzungen gepragt, insbesonde-
re durch freistehende Einfamilienhdu-
ser, was dem Ort einen ruhigen und
dorflichen Charakter verleiht. Neben
diesen Wohngebieten gibt es verein-
zelte Gewerbebetriebe, darunter ein
groBerer Reifenhandel. Besonders im
Einmiindungsbereich ,Zum Schotzberg”
und ,Im Urth” in der Ortsmitte findet
sich zudem eine Mischung verschiede-
ner Nutzungen wie Dienstleister, Gastro-
nomie und Gewerbe. Hier ist im Bestand
auch bereits eine entsprechende Anzahl
an Werbeanlagen vorhanden, obwohl
entlang der gesamten Ortsdurchfahrt
(OD) vergleichsweise wenige Werbean-
lagen zu finden sind.

Mit einer Verkehrsstarke von 5900
Kraftfahrzeugen taglich, davon 190
LKW, spielt Schwemlingen auch eine
wichtige Rolle als Umleitungsstrecke
bei Sperrungen der A8. Dies erhoht die
Sichtbarkeit von Werbeanlagen und be-
einflusst im Falle von Umleitungen das
Verkehrsaufkommen sowie die Larmbe-
lastung im Stadtteil.

Angesichts des Uberwiegend wohn-
lichen Charakters von Schwemlingen
und der strategischen Bedeutung der
Hauptverkehrsroute wird die Haupt-
ortsdurchfahrt (L 170 bzw. ,Luxem-
burger Strale)”, als Schutzkategorie 2
,Ortsdurchfahrt  iberwiegend Wohn-
nutzung” in die Werbeanlagensatzung
aufgenommen.

Diese Einstufung tragt dazu bei, das
Wohngefihl und die Lebensqualitét
der Anwohner zu schiitzen, indem die
Anbringung von Werbeanlagen regu-
liert und somit das dsthetische Erschei-
nungsbild des Stadtteils bewahrt wird.
Dadurch kdnnen die Interessen der
Bewohner Schwemlingens mit den
wirtschaftlichen BedUrfnissen der Ge-
werbetreibenden in Einklang gebracht
werden, was zu einer harmonischen
und attraktiven Stadt fiihrt, die sowohl
fir Bewohner als auch flir Besucher an-
sprechend ist.

 Stadtteil Weiler: Der Stadtteil Wei-
ler war bislang ebenfalls nicht Teil des
Regelungsbereiches der Werbeanlagen-
und Warenautomatensatzung der Kreis-
stadt Merzig.
Der Stadtteil Weiler prasentiert sich als
ein Uberwiegend durch Wohnnutzungen
charakterisierter Bereich, in dem frei-

Werbeanlagen im Bereich der Ortsdurchfahrt Schwemlingen (SaareckstraBe)

stehende Einfamilienhduser das Ortsbild
dominieren.

In der Ortsmitte von Weiler sind Fremd-
werbeanlagen, insbesondere Grofpla-
katwerbungen, sowie Warenautomaten
fir Zigaretten und Kaugummis vorhan-
den. Diese Elemente filhren zu einer
gewissen Durchbrechung des sonst vor-
herrschend wohnlichen Charakters. Im
nordlichen Stadteingangsbereich, der
von Schwemlingen her flhrt, ist zudem
ein groBer Hotelbetrieb angesiedelt, der
mit Werbung direkt am Ort der Leistung
auf sich aufmerksam macht.

Die Verkehrsbelastung in Weiler ist mit
1.200 Kraftfahrzeugen téglich, darunter
70 LKW, relativ moderat. Allerdings
nimmt diese StraBe eine wichtige Rol-
le als Umleitungsroute bei Sperrungen
der Autobahn A8 ein, was zeitweise
zu einem erhohten Durchfahrtsverkehr
fuhrt. Diese Situation betont die Not-
wendigkeit, das Erscheinungsbild und
die Wohnqualitdt von Weiler zu schut-
zen und zugleich eine angemessene
Regulierung der Werbepraktiken sicher-
zustellen.

Um den wohnlichen Charakter von
Weiler zu wahren und eine angenehme
Lebensumgebung fiir die Anwohner zu
erhalten, wird die Hauptortsdurchfahrt
(Perler StraBe) als Schutzkategorie 2
,Ortsdurchfahrt  Uberwiegend Wohn-
nutzung” in die Werbeanlagensatzung
aufgenommen. Dies tragt dazu beij, das
stadtische Erscheinungshild zu schit-
zen, den Einfluss von Fremdwerbung
zu minimieren und eine harmonische
Integration der notwendigen kommer-
ziellen Werbung zu ermdglichen, ohne
das Wohnambiente zu stéren.

In der Kernstadt wurden gegenlber der
Fassung aus dem Jahr 2014 keine Ande-
rungen vorgenommen. Die Abgrenzung der
Gebiete ist nun lediglich parzellenscharf
dargestellt.

Bei den weiterhin nicht miteinbezogenen
Fldchen bzw. Stadtteilen handelt es sich in
erster Linie um Wohngebiete, sodass die
Ansiedlung von Werbeanlagen gemaf der
Baunutzungsverordnung und Landesbau-
ordnung (BauNVO, LBO) ausreichend gere-
geltist (u. a. Werbung nur an der Statte der
Leistung). Dienstleistungs- und Gewerbe-
betriebe finden sich hier zudem nur in
untergeordneter Anzahl, sodass bei Ansied-
lung weiterer Werbeanlagen (z. B. Hinweis-
schild einer Backerei) durch diese keine
storende Wirkung hervorgehen wiirde.
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Legende

Schutzkategorie I: Innenstadt mit besonderer historischer und
stadtebaulicher Bedeutung

Schutzkategorie II: Zufahrt zentraler Bereich mit iberwiegend
gemischtem Charakter
und besonderer Wertigkeit

Schutzkategorie II: Innenstadt (erweiterter Kernbereich)

Schutzkategorie IV: Zufahrt zentraler Bereich mit besonderer
gewerblicher Pragung

RAUMKATEGORIE II: STADTTEILE
- Schutzkategorie I: Ortskerne, Stadtteilzentren
- Schutzkategorie II: Ortsdurchfahrt iberwiegend Wohnnutzung

Schutzkategorie II: Ortsdurchfahrt iberwiegend gewerblich gepragt
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Ubersichtsplan Geltungsbereiche 1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung; Quelle: ZORA, LVGL; Bearbeitung: Kernplan
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Nachsteuerungsbedarf gegenuiber der
Ursprungsfassung

Ziel der 1. Fortschreibung der Werbeanla-
gen- und Warenautomatensatzung ist es,
neben der Einbeziehung neuer Bereiche in
die Satzung, auch bisher unbericksichtigte
Regelungsinhalte zu erganzen und die Sat-
zung an die geanderten rechtlichen Vorga-
ben anzupassen.

Regelungen zur  Zuléssigkeit
von Warenautomaten

Nachsteuerungsbedarf lag demnach insbe-
sondere bzgl. der Regelung von Waren-
automaten vor.

Der Begriff des Warenautomaten ist in der
Landesbauordnung des Saarlandes nicht
legal definiert. Warenautomaten im Sinne
dieser Satzung sind alle Automaten, die
Waren in Selbstbedienung gegen Bezah-
lung ausgeben. Typische Warenautomaten
sind Kaugummi- bzw. Zigarettenautoma-
ten. Neuerdings werden zudem mehr und
mehr ,moderne” Warenautomaten aufge-
stellt. Diese sind meist gefiillt mit regiona-
len Produkten von ortsansdssigen Bauern-
hofen und Unternehmen (z. B. Eier-Auto-
mat). Auch das Angebot an ,Snack-Auto-
maten" nimmt zu. Solche Warenautomaten
werden in der Regel direkt an einem Ge-
baude aufgebaut oder aber in extra dafir
iiberdachten ,Hauschen” aufgestellt.

.Moderne” Warenautomaten sind somit
meist schrankgroBe Bauteile, die eine er-
hebliche ~ Wirkung im  Stadt- und
StraBenraum erzielen kénnen, insbesonde-
re dann, wenn zwei und mehr Automaten
nebeneinander oder in Haufung im
StraBenraum aufgestellt werden oder diese
die Fassadengliederung iberdecken. Asthe-
tisch gesehen konnen Warenautomaten
das Erscheinungsbild eines Viertels oder
einer bestimmten Gegend storen, beson-
ders wenn sie in historischen oder architek-
tonisch bedeutsamen Bereichen aufgestellt
werden. Bei Gebduden ohne Vorflachen
storen sie zudem als Vorbau das symmetri-
sche Fassadenbild. Dies kann zur Folge ha-
ben, dass das harmonische Stadtbild durch
die willkirliche Platzierung von Automaten
beeintrachtigt wird.

In der Werbeanlagen- und Warenautoma-
tensatzung der Kreisstadt Merzig aus dem

Warenautomat im Bereich der Ortsdurchfahrt von Besseringen (BezirksstraBe)

Jahr 2014 wurden zwar Regelungen zur
Zulassigkeit von Warenautomaten getrof-
fen. Allerdings ausschlieBlich fiir die
+Raumkategorie I: Kernstadt" und hierbei
fur die ,Schutzkategorie I: Innenstadt mit
besonderer historischer und stadtebauli-
cher Bedeutung" sowie die , Schutzkatego-
rie I1: Zufahrt zentraler Bereich mit Giberwie-
gend gemischtem Charakter und besonde-
rer Wertigkeit".

Die Integration von Regelungen fir Waren-
automaten flir den gesamten Geltungsbe-
reich der Werbeanlagen- und Warenauto-
matensatzung ist jedoch aus mehreren
Griinden geboten.

Bisher beschrankten sich die Regelungen -
wie vorangehend angefuhrt - ausschlieBlich
auf die historisch gepragte Innenstadt so-
wie die unmittelbaren Zufahrtsbereiche zu
dieser, was zu einer ungleichmaBigen Ver-
teilung aufgrund von Verlagerung und visu-
ellen Beeintrachtigungen in anderen Stadt-
teilen fiihrte. Eine Ausweitung der Satzung
auf die erweiterte Innenstadt, die Stadtteil-

zentren und Ortsdurchfahrten der Stadttei-
le ermdglicht eine konsistentere und asthe-
tisch ansprechendere Gestaltung des of-
fentlichen Raums.

Warenautomaten kénnen, wenn sie an
strategisch wichtigen, aber &sthetisch sen-
siblen Orten platziert werden, das stadti-
sche Erscheinungsbild beeintréchtigen. Aus
diesem Grund wurden im Rahmen der 1.
Fortschreibung der Satzung spezifische Vor-
gaben fiir den gesamten Geltungsbereich
erlassen.

Fir Werbeanlagen gilt, dass sie die archi-
tektonischen Besonderheiten eines Gebau-
des nicht beeintrachtigen diirfen. Bauteile
und Gliederungselemente von Fassaden
diirfen nicht berdeckt werden.

Durch die Regelung, dass Warenautomaten
fest mit einer Gebdudewand verbunden
werden missen, kénnen die Automaten
unauffallig und ordentlich in das Umge-
bungsbild integriert werden. Dies tragt zur
asthetischen Harmonie des Raumes bei
und verhindert, dass Automaten willkiirlich
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platziert werden, was zu einem unordentli-
chen oder chaotischen Erscheinungsbild
fuhren kénnte.

Eine GroBenbegrenzung von maximal 1,20
m2 hilft, das &sthetische und funktionale
Gleichgewicht im offentlichen Raum zu
wahren. Ausnahmen fiir groBere Automa-
ten auf groBen Grundstlicken (mindestens
2.000 m2) und flexible Aufstellungsregeln
auf Antrag bieten zudem Anpassungsfahig-
keit an spezielle Bediirfnisse und ortliche
Gegebenheiten und gleichzeitig die Einbin-
dung in die stadtische Umgebung zu opti-
mieren.

Durch die getroffenen Regelungen kann die
Stadt eine harmonische Integration dieser
Automaten erreichen, die das visuelle Stadt-
bild verbessert und kulturelle sowie histori-
sche Aspekte schiitzt.

Unterschiede zwischen den einzelnen
Raum-/Schutzkategorien

Die Unterschiede zwischen den Schutzkate-
gorien in den Raumkategorien Kernstadt
und Stadtteile reflektieren die unterschied-
lichen Anforderungen und Erwartungen an
die Integration von Warenautomaten in ver-
schiedene stadtische Umgebungen.

e Architektonische und asthetische
Integration:

Kernstadt (Schutzkategorie 1): Hier ist
die Integration besonders streng, mit
der Vorgabe, dass Automaten sich
nahtlos in historisch wertvolle Fassa-
den einfligen und keine architektoni-
schen Elemente wie Fenster oder Tiiren
verdecken.

Stadtteile (Schutzkategorie 1): Auch
hier ist die Integration wichtig, die Re-
geln sind jedoch auf die weniger dicht
bebauten und vielfdltiger genutzten
Stadtteilzentren angepasst.

.Moderner" Warenautomat im Bereich der Merziger StraBe (Ortskern Hilbringen)

e Zulassung von groBeren Automa-
ten:

Kernstadt (Schutzkategorien I, Ill, IV):
GroBere Automaten sind ausnahms-
weise zuldssig, wenn sie auf Grundsti-
cken mit mindestens 2.000 m?2 aufge-
stellt werden. Dies zeigt eine Flexibili-
tat in gewerblich genutzten oder ge-
mischten Bereichen.

Stadtteile (alle Schutzkategorien): Hier
gelten ahnliche Regeln fir groBere
Automaten auf groBen Grundstiicken,
was die Anpassung an die lokale Nut-
zung reflektiert.

¢ Standort-spezifische Regelungen:

Kernstadt (Schutzkategorie IV): In ge-
werblich geprégten Bereichen der
Kernstadt kdnnen groBere Automaten
unter bestimmten Voraussetzungen
aufgestellt werden, was in den Stadt-
teilen weniger prasent ist.

Stadtteile (Schutzkategorie |lI): Ge-
werblich gepragte Durchfahrten in den
Stadtteilen haben &hnliche Regelun-
gen, wobei die lokalen Anforderungen
an die kommerzielle Nutzung beriick-
sichtigt werden.

¢ Verbot optischer Stérungen:

In allen Kategorien und Raumkatego-
rien sind optische Stérungen wie Blink-
lichter, laufende Schriftbander und
Wechsellichtanlagen unzuldssig. Dies
unterstreicht das Bestreben, eine visu-
elle Beeintrachtigung des stadtischen
Raums zu vermeiden.

¢ Maximale Anzahl von Automaten
pro Gebaude

Alle Kategorien in Kernstadt und
Stadtteile: Generell ist nur ein Waren-
automat pro Gebaude erlaubt. Mehre-
re Automaten sind nur in speziell dafiir
vorgesehenen Automatenldden zulds-
sig. Dies zeigt eine Konsistenz in der
Regulierung (iber alle Kategorien hin-
weg, zielt jedoch darauf ab, die Kon-
gruenz mit dem lokalen Charakter zu
wahren.

Diese Unterschiede spiegeln die Notwen-
digkeit wider, die Regulierungen flexibel an
die jeweiligen stadtebaulichen und sozialen
Kontexte anzupassen, um sowohl den Er-
halt des Stadtbilds zu gewahrleisten als
auch die lokale Wirtschaft zu unterstltzen.
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Regelungen zur
von Fahnen

Zulassigkeit

In der Werbeanlagen- und Warenautoma-
tensatzung der Kreisstadt Merzig aus dem
Jahr 2014 waren bislang keinerlei Regelun-
gen zur Zuldssigkeit von Fahnen enthalten.

Grundsatzlich ist eine Fahne ein Stiick Stoff
oder eine andere flexible Materialbahn, die
an einer Seite gewdhnlich an einer Stange
oder einem Mast befestigt ist. Es gibt ver-
schiedene Arten von Fahnen: Hissfahnen,
Bannerfahnen und die sogenannten Drop-
flags. Hissfahnen zeichnen sich durch eine
groBe Flache aus und werden an hohen
Fahnenmasten montiert, um auch aus wei-
ter Ferne erkennbar zu sein. Bannerfahnen
sind ahnlich einem Segel an einem Mast
befestigt, der so konzipiert ist, dass er den
Wind optimal einfangt. Dropflags sind die
portable Variante der traditionellen Fahne
und bestehen aus einem Fahnenmast so-
wie einer tropfenférmigen Fahne.

Die Regelung der Zuldssigkeit von Fahnen
sowie die Festsetzung gestalterischer Vor-
gaben spielen eine wesentliche Rolle fiir
das stadtebauliche Erscheinungsbild einer
Stadt. Durch die Einflhrung klarer Richtli-
nien wird eine harmonische Integration von
Fahnen in das Stadtbild sichergestellt, was
zur Erhaltung der dsthetischen Qualitat und
des kulturellen Charakters der Umgebung
beitragt. Solche Regelungen gewahrleisten
auch die Sicherheit im 6ffentlichen Raum,
indem sie technische Anforderungen an die

| ™ ; L !

Hissfahnen im Bereich der Ortsdurchfahrt von Besseringen

Bannerfahne im Stadtteil Ballern

Montage und Materialbeschaffenheit von
Fahnen stellen.

Zudem ermdglichen diese Vorgaben eine
effektive Kontrolle der Werbung im offentli-
chen Raum, was eine Uberflutung mit Wer-
bemitteln verhindert und einen fairen Wett-
bewerb zwischen den Geschaftsleuten for-
dert. In historisch bedeutsamen Bereichen

(wie z. B. der FuBgdngerzone und Altstadt)
helfen sie, das kulturelle Erbe zu schiitzen,
indem sie eine Beeintrdchtigung des histo-
rischen Erscheinungsbildes durch unpas-
sende Werbetrager vermeiden. Klare recht-
liche Rahmenbedingungen erleichtern zu-
dem die Durchsetzung und Uberwachung
dieser Vorschriften, wodurch sowohl fiir
Werbetreibende als auch fiir regulierende
Behérden eine klare und praktikable Hand-
habung erméglicht wird. Die umfassende
Regelung von Fahnen in der Werbeanla-
gensatzung trdgt somit entscheidend zur
Wahrung der stadtebaulichen Qualitat und
zur Forderung der offentlichen Sicherheit
und Ordnung bei.

Die Integration von Regelungen fir Fahnen
fir den gesamten Geltungsbereich der
Werbeanlagen- und Warenautomatensat-
zung ist daher geboten.

Dropflags sind - wie bereits angefhrt -ty-
pischerweise mobile Werbeelemente, die
im Laufe eines Tages aufgestellt und wie-
der entfernt werden. Als nicht dauerhaft
verankerte Werbetrdger sind sie umkehr-
bar und beeinflussen das Stadtbild nicht
dauerhaft. In moderater Anzahl eingesetzt,
tragen sie zur Belebung des Straenraumes
bei. Im Gegensatz dazu erfordern perma-
nent installierte Hiss- und Bannerfahnen
einen gewissen Abstand zu Gebauden und
groBziigige Aufstellfldchen. Um das Stadt-
bild nicht zu beeintrachtigen, ist ihre Hohe
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daher begrenzt, was einer (ibermaBigen
Dimensionierung vorbeugt.

Bezliglich der im Rahmen der 1. Fortschrei-
bung der Werbeanlagen- und Warenauto-
matensatzung getroffenen Regelungen zur
Gestaltung von Fahnen werden innerhalb
der verschiedenen Schutzkategorien keine
wesentlichen Unterschiede getroffen.

Lediglich die Anzahl der zuldssigen Drop-
Flags je Gewerbeeinheit ist in den gewerb-
lich geprdgten Bereichen (Raumkategorie 1
- Schutzkategorie IV sowie Raumkategorie
Il - Schutzkategorie Il) hoher. Demnach
sind hier je Gewerbeeinheit max. 2 Drop-
flags zulassig, wahrend in den Ubrigen Be-
reichen max. 1 Dropflag je Gewerbeeinheit
zuldssig ist. Begrlinden lasst sich dies mit
dem leicht abgestuften Schutzanspruch
gegeniiber diesen Bereichen.

Regelungen zur  Zuldssigkeit
von  Schaufensterbeschriftung
[-beklebung

In den bislang in der Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung enthaltenen
Regelungen zur  Schaufensterbeschrif-
tung /-beklebung wurde lediglich fir die
. Schutzkategorie [: Innenstadt mit beson-
derer historischer und stadtebaulicher Be-
deutung” (in der ,Raumkategorie I: Kern-
stadt") die maximal zulassige FlachengroBe
der Schaufensterbeschriftung /-beklebung
definiert.

Dies kann zu einer inkonsistenten Anwen-
dung und Wirkung der Satzung in unter-
schiedlichen Teilen der Stadt fihren. In Ge-
bieten, die nicht unter diese Schutzkatego-
rie fallen, konnte die Abwesenheit klarer
Vorschriften zu einer unkontrollierten und
mdglicherweise exzessiven Nutzung von
Schaufensterflachen fiir Werbezwecke fiih-
ren. Dies kann negative Auswirkungen auf
das stadtische Erscheinungshild haben und
unter Umstanden die stadtische Asthetik
und das geordnete Erscheinungsbild, das
die Satzung zu schitzen sucht, untergra-
ben. Eine vollflachige Beklebung kdnnte
nicht vermieden werden.

Aus diesem Grund wurde auch fir das ub-
rige Gebiet der Werbeanlagen- und Waren-
automatensatzung (mit Ausnahme der ge-
werblich gepragten Bereiche) im Rahmen
der 1. Fortschreibung die maximal zulds-
sige Flache fir eine Schaufensterbeschrif-
tung /-beklebung definiert.

Durch die Definition von maximal zulés-
sigen Beschriftungs- / Beklebungsflachen

auch in diesen Bereichen kann eine einheit-
liche stadtische Asthetik gefordert werden.
Zudem unterstiitzt es Geschaftsinhaber
und Werbetreibende dabei, ihre Werbeziele
innerhalb klar definierter Grenzen zu ver-
folgen, was die Planungssicherheit erhoht
und zur Wirtschaftlichkeit der Geschafte
beitragt.

Der Anteil der zuldssigen Flache wurde da-
bei je nach Schutzanspruch des jeweiligen
Bereiches leicht abgestuft (z. B. max. 25 %
in einem besonders schiitzenswerten Be-
reich bzw. max. 40 % in einem weniger
schlitzenswerten Bereich).

Ergdnzung der ,Schutzkategorie
111 - Ortsdurchfahrt tiberwiegend
gewerblich gepragt"

Im Bereich der Stadtteile Hilbringen und
Ballern der Kreisstadt Merzig bestehen ver-
einzelt auch Teilabschnitte, die bereits im
Bestand eine hohe gewerbliche Pragung
aufweisen, sodass schon heute eine Viel-
zahl an Werbeanlagen das jeweilige Stra-
Benbild prdgt. Diese Bereiche werden da-
her in dieser Kategorie betrachtet.

Konkret handelt es sich hierbei um den
nordlichen Verlauf der Ortsdurchfahrt von
Ballern (ab Einmiindung B 51 bis zum nérd-
lichen Stadtteileingang) sowie um den dst-
lichen (von Merzig Innenstadt kommend)
und den nordwestlichen (von Ballern kom-
mend) Stadtteileingang von Hilbringen.

Diese gewerblich gepragten (Zufahrts-)Be-
reiche sind nicht nur stark frequentiert, son-
dern pragen auch das Erscheinungsbild der
Stadt und bieten oftmals den ersten Ein-

Schaufensterbeschriftung /-beklebung im Bereich der Merziger StraBe (Ortskern Hilbringen)

druck fiir Biirger und Besucher der Kreis-
stadt Merzig. Ihre Gestaltung und Entwick-
lung bedarf daher ebenfalls einer besonde-
ren Aufmerksamkeit, um sowohl die Be-
diirfnisse des Gewerbes als auch die stad-
tebaulichen und asthetischen Anforderun-
gen zu erfilllen. Es gilt dabei die Balance
zwischen Werbeanlagen und stadtischem
Erscheinungshild zu schaffen. Aus diesem
Grund ergibt sich auch fiir diesen Bereich
aufgrund der bestehenden gewerblichen
Pragung ein - gegenUber der Schutzkate-
gorie Il abgestufter - Schutzanspruch.

Die Einflihrung der ,Schutzkategorie Il
Ortsdurchfahrt  Uberwiegend gewerblich
gepragt” bietet eine strukturierte Moglich-
keit, das Werbeanlagenmanagement in ge-
werblich intensiven Zonen zu optimieren.
Durch prazise Festsetzungen kénnen Aus-
reiBer effektiv verhindert werden, was zu
einem ausgewogenen und ansprechenden
Stadtbild beitragt, das sowohl den Bediirf-
nissen der Geschaftswelt als auch den An-
forderungen der Bewohner gerecht wird.

Begriindung der getroffenen Rege-
lungen

Die erlassenen Regelungen fiir die Anbrin-
gung von Werbeanlagen und Fahnen zielen
darauf ab, das stadtische Erscheinungsbild
zu wahren, die Sicherheit zu gewahrleisten
und faire Wettbewerbsbedingungen zu
schaffen.

e Werbeanlagen an Gebauden: Wer-
beanlagen dirfen nur bis unterhalb der
Attika oder Traufe angebracht werden
und sollen plastische Gliederungsele-
mente der Fassaden nicht verdecken.
Diese Regelung schiitzt das architekto-
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nische Erscheinungshild von Gebauden,
indem sie die historischen und dstheti-
schen Merkmale der Fassade bewahrt.
Fahnentransparente oder Ausleger, die
eine maximale GroBe von 3 m? nicht
iberschreiten und maximal 1 Meter in
den StraBenraum hineinragen dirfen,
tragen zur Vermeidung von Uberfiillung
und visueller Unordnung bei, insbeson-
dere in engen stadtischen Umgebungen.

* Freistehende Werbeanlagen: Diese
sind nur bis zur Briistungshdhe des ers-
ten Obergeschosses des ndchstliegen-
den Gebaudes zuldssig, mit einer ma-
ximalen Héhe von 5 Metern und einer
Breite von 2 Metern. Diese Beschran-
kungen dienen dazu, die Sichtlinien und
das Erscheinungshild der StraBe nicht zu
beeintrdchtigen, was besonders in dicht
bebauten oder historischen Gebieten
wichtig ist.

* Plakatwande: Pro Gebdude ist nur
eine Plakatwand erlaubt, die bis zu 6,00
m?2 groB sein darf und fest mit der Fassa-
de verbunden sein muss. Die Beschran-
kung auf eine Plakatwand pro Gebaude
und deren Dimensionierung verhindern
eine Dominanz von Werbung ber das
stadtische Erscheinungshild und fordern
ein ausgeglichenes visuelles Umfeld. Die
interne Beleuchtung verhindert Lichtver-
schmutzung und Blendeffekte, die das
Wohlbefinden und die Sicherheit der
Passanten beeintrachtigen konnten.

¢ Bewegliche Werbeanlagen und
spezielle Beleuchtung: Solche An-
lagen sind generell unzuldssig, um Ab-
lenkungen und potenzielle Gefahren fiir
Verkehrsteilnehmer zu minimieren. Dies
tragt zur Sicherheit bei, indem visuelle
Ablenkungen, die Unfélle verursachen
kdnnten, vermieden werden.

* Warenautomaten: Diese miissen fest
mit der Gebdudewand verbunden sein
und dirfen eine bestimmte GréBe nicht
iberschreiten. Die Beschrankung auf
einen Automaten pro Gebdude und die
Bedingungen fiir groBere Automaten
auf gréBeren Grundstiicken sichern ein
geordnetes Stadtbild und verhindern
eine Uberlastung offentlicher Flachen.
Die Regelungen fiir Beleuchtung und
Sichtbarkeit sorgen zudem fiir eine si-
chere und unaufdringliche Nutzung.
(vgl. auch vorangehende Ausfiihrungen
zu den Warenautomaten)

* Dropflags und Werbefahnen: Die
Beschrankung auf maximal zwei Drop-
flags pro Gewerbeeinheit und die Re-
gelungen fir fest montierte Fahnen
gewahrleisten, dass Werbebotschaften

gewerblich geprégter Bereich in Hilbringen (Stadtteileingang aus Merzig kommend)

sichtbar, aber nicht dominant sind. Die
Hohen- und Abstandsvorgaben flir Fah-
nen verhindern die Beeintrachtigung
des StraBenbilds und die Beldstigung
der Anwohner, wahrend eine sichere
Befestigung die physische Sicherheit
der Passanten gewahrleistet. (vgl. auch
vorangehende Ausfiihrungen zu den
Fahnen)

Zusammenfassend fordern diese Regelun-
gen ein harmonisches, sicheres und dsthe-
tisch ansprechendes stadtisches Umfeld,
indem sie eine angemessene und kontrol-
lierte Anwendung von WerbemaBnahmen
sicherstellen.

Fremdwerbung

In der Werbeanlagen- und Warenauto-
matensatzung der Kreisstadt Merzig aus
dem Jahr 2014 wurde Fremdwerbung im
Geltungsbereich der Satzung grundsatz-
lich ausgeschlossen (,nur an der Statte der
Leistung”).

Zwischenzeitlich hat sich jedoch die Recht-
sprechung im Hinblick auf die Steuerung
der Fremdwerbung geandert. So wird der
Ausschluss jeglicher Fremdwerbung, v.a.
in festgesetzten oder faktischen gemisch-
ten Bauflachen, von der Rechtsprechung
zunehmend kritisch gesehen. Aus diesem
Grund wurde im Zuge der 1. Fortschreibung
der Satzung auch die Thematik , Fremdwer-
bung" nochmals geprift.

Als Fremdwerbung wird generell Werbung
bezeichnet, die fur nicht am Ort der Wer-
bung (Stétte der Leistung) anséssige Betrie-
be, Dienstleistungen und Produkte erfolgt.

Fremdwerbeanlagen, also jegliche Werbe-
anlagen ohne unmittelbaren Bezug zur
Statte der Leistung, sind demnach in den
Bereichen

1. ,Raumkategorie |: Kernstadt"

- ,Schutzkategorie I: Innenstadt mit be-
sonderer historischer und stadtebauli-
cher Bedeutung"

- ,Schutzkategorie Il: Zufahrt zentraler
Bereich mit (iberwiegend gemischtem
Charakter und besonderer Wertigkeit"

- ,Schutzkategorie Ill: Innenstadt (er-
weiterter Kernbereich)"

2. ,Raumkategorie II: Stadtteile”

- ,Schutzkategorie I: Ortskerne, Stadt-
teilzentren"

- .Schutzkategorie II:  Ortsdurchfahrt
iberwiegend Wohnnutzung"

grundsatzlich ausgeschlossen. Dadurch soll
eine Uberfrachtung mit Werbeanlagen in-
nerhalb dieser schitzenswerten Gebiete
vermieden werden.

Diese Bereiche sind oft durch eine Fiille an
stadtbildprdgenden,  teils  denkmalge-
schitzten Bauten sowie wertvollen Griin-
strukturen gekennzeichnet. Zudem ist hier
bereits eine hohe Dichte an Gastronomie-,
Dienstleistungs- und Gewerbebetrieben
vorhanden, die einen eigenen Werbebedarf
haben. Angesichts dieser hohen Nutzungs-
dichte an Werbeanlagen direkt an der Stét-
te der Leistung wiirde zusétzliche Fremd-
werbung zu einer unzumutbaren Haufung
flhren. Die oft mit Fremdwerbeanlagen
verbundene Sichtbehinderung wiirde das
attraktive Stadt- und StraBenbild dieser
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wertvollen Bereiche unangemessen beein-
trachtigen.

Demgegentiber ist Fremdwerbung in fol-
genden Bereichen unter Einhaltung der ge-
stalterischen Vorgaben grundsatzlich zulds-

sig:
1. ,Raumkategorie I: Kernstadt"

-, Schutzkategorie IV: Zufahrt zentraler
Bereich mit besonderer gewerblicher
Pragung”

2. ,Raumkategorie II: Stadtteile"

- ,Schutzkategorie ll:  Ortsdurchfahrt
Uberwiegend gewerblich gepragt” (in
der Ursprungsfassung nicht enthalten)

Diese Gebiete sind durch eine hohe Kon-
zentration an Gewerbebetrieben charakte-
risiert und weisen bereits eine Vielzahl von
Werbeanlagen auf, was die Schutzwiirdig-
keit dieser Gebiete im Vergleich zu anderen
Stadtteilen als geringer einstuft. Die spezi-
fischen stadtebaulichen und historischen
Besonderheiten, die in anderen Bereichen
zum Schutz herangezogen werden, sind
hier weniger prasent, was eine groBere To-
leranz gegentiber Fremdwerbung rechtfer-
tigt.

Du arbeitest in Luxemburg?

cdeine

d
% Lebens-

) qualitat

Fremdwerbeanlage im Bereich der Ortsdurchfahrt von Weiler (Perler StraBe)

Sonstige Ergdnzungen

Abgesehen von den vorangehend bereits
aufgefiihrten Anderungen / Erganzungen
wurden noch weitere, ,redaktionelle” An-
passungen im Rahmen der 1. Fortschrei-
bung der Werbeanlagen- und Warenauto-
matensatzung der Kreisstadt Merzig vorge-
nommen. Die wesentlichen kénnen der bei-
gefiigten Tabelle entnommen werden.
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Wesentliche Anderungen gegeniiber der Ursprungsfassung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung

Hinweis: die Begriindungen zu den getroffenen Anderungen sind den vorangehenden Ausfiihrung zu entnehmen (vgl. S. 12 - 14)

Warenautomaten

Schaufensterbeschrif-
tungen /-beklebungen

Schutzkategorie 11l , Ort-
durchfahrt iiberwiegend
gewerblich gepragt

Fremdwerbung

§ 2 - Sachlicher Gel-
tungsbereich

§ 3 - Allgemeine Gestal-
tungsgrundsatze

§ 8 - Kollisionsregel

¢ ,Raumkategorie [: Kernstadt"

- Im Bereich der ,Schutzkategorie II" Definition der max. zulassigen GroBe

- Im Bereich der ,Schutzkategorien Il + IV" Definition genereller Regelungen zur Zuldssigkeit von Warenauto-
maten

+Raumkategorie II: Stadtteile"
- Im Bereich der , Schutzkategorien | - IlI" Definition genereller Regelungen zur Zuldssigkeit von Warenautomaten

Im Bereich der ,Raumkategorie I: Kernstadt" Definition der maximal zuldssigen Flache (in der Ursprungsfassung
nur fiir die Schutzkategorie 1 ,Innenstadt” definiert); Abstufung der zulassigen GroBe nach jeweiligem Schutz-
anspruch des Gebietes (Kategorie | = hdchster Schutzanspruch / Kategorie 3 = niedrigster Schutzanspruch)

Im Bereich der ,Raumkategorie II: Stadtteile" ebenfalls Definition der maximal zuléssigen Flache; Abstufung der
zulassigen GroBe nach jeweiligem Schutzanspruch des Gebietes (Kategorie | = hdchster Schutzanspruch / Kate-
gorie 2 = niedrigster Schutzanspruch)

Im Bereich der ,Raumkategorie II: Stadtteile" Erganzung einer , Schutzkategorie III: Ortsdurchfahrt iberwiegend
gewerblich gepragt”; Definition von Regelungen zur Verhinderung von AusreiBern (z. B. Videowalls)

Anpassung der Regelungen bzgl. der Zulassigkeit von Fremdwerbeanlagen; Differenzierung hinsichtlich der ver-
schiedenen Teilbereiche der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung (kein vollstandiger Ausschluss von
Fremdwerbung)

Erganzung, dass auch mobile Werbetrager ortsfeste Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind, wenn sie orts-
gebunden genutzt werden

Ergdnzung einer Definition zu , Warenautomaten"

Ergdnzung eines Hinweises, dass die Satzung ausschlieBlich der Regelung von kommerzieller Werbung dient
Aufnahme des Grundsatzes, dass Werbeanlagen und Warenautomaten standig in einem technisch einwandfreien
und optisch ordentlichen Zustand zu erhalten sind

Aufnahme des Grundsatzes, dass nach Aufgabe der Nutzung die Verpflichtung besteht, die Werbeanlage bzw. den
Warenautomaten samt aller Befestigungsmaterialien riickzubauen

Erganzung einer Regelung bzgl. etwaiger , Kollisionen" (Erlduterung siehe nachfolgende Seite)
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Durchfihrungsmodalitiaten

1. Abweichungen

In begriindeten Fallen kénnen auf Antrag
Abweichungen von den Festsetzungen der
1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung zugelassen wer-
den, wenn die értlichen Verhdltnisse und
offentlichen Belange nicht entgegen stehen
oder die Einhaltung der Anforderungen der
Satzung zu einer nicht beabsichtigten Harte
fuhrt und die Kreisstadt Merzig der Abwei-
chung zustimmt.

Als abstraktes Regelwerk kann die 1. Fort-
schreibung der Werbeanlagen- und Waren-
automatensatzung nur die grundsatzlichen
stadtebaulichen und baugestalterischen
Zielsetzungen der Kreisstadt Merzig abbil-
den. Jede WerbemaBnahme an konkreten
Gebauden ist aber eine individuelle Aufga-
be, die es zu l6sen gilt. In begrlindeten Ein-
zelféllen konnen daher auch Abweichun-
gen von einzelnen Vorschriften der Satzung
gerechtfertigt oder sogar geboten sein,
wenn dabei die Intention der Satzung be-
ricksichtigt und umgesetzt wird.

2. Aufhebung von
Rechtsvorschriften

Mit Inkrafttreten dieser Ortlichen Bauvor-
schriften treten bereits von der Kreisstadt
Merzig erlassene Vorschriften Uber Wer-
beanlagen- und Warenautomaten auBer
Kraft. Die Satzung ersetzt dabei auch die
Werbeanlagen- und Warenautomatensat-
zung der Kreisstadt Merzig aus dem Jahr
2014,

3. Kollisionsregeln

Die Satzung legt fest, dass ihre Regelungen
Vorrang vor friiheren Bestimmungen in Be-
bauungsplanen haben, die vor ihrem Erlass
in Kraft getreten sind. Dies stellt sicher, dass
die neuesten Standards und Anforderungen
umfassend angewendet werden.

Des Weiteren wird klargestellt, dass fir
Werbeanlagen weitergehende bzw. stren-
gere Regelungen, die in Bebauungspla-
nen festgelegt werden, welche nach dem
Inkrafttreten dieser Satzung erlassen wur-
den, Vorrang vor den Bestimmungen die-

ser Werbeanlagensatzung haben. Dies er-
mdglicht eine flexible Anpassung an lokale
Gegebenheiten und Bediirfnisse, die durch
nachfolgende, detailliertere Bebauungspla-
ne adressiert werden kdnnen.

Diese Richtlinien dienen dazu, Klarheit und
Kohdrenz in der Planung und Genehmi-
gung von Werbeanlagen zu gewahrleisten,
um sowohl die stadtische Asthetik als auch
die Einhaltung aktueller rechtlicher Rah-
menbedingungen zu sichern.

4. Ordnungswidrigkeiten

Der Geltungsbereich der 1. Fortschreibung
der Werbeanlagen- und Warenautomaten-
satzung der Kreisstadt Merzig umfasst zum
Teil besonders schiitzenswerte Bereiche der
Kreisstadt Merzig. Aus diesem Grund muss
rechtswidriges Verhalten geahndet werden.

5. Inkrafttreten

Die 1. Fortschreibung der Werbeanla-
gen- und Warenautomatensatzung der
Kreisstadt Merzig tritt am Tage nach ihrer
offentlichen Bekanntmachung im Mittei-
lungsblatt der Kreisstadt Merzig in Kraft.

Fiir Werbeanlagen und Warenautomaten,
die bereits vor dem Inkrafttreten der 1.
Fortschreibung der Satzung rechtméBig
errichtet worden sind, gilt die Werbeanla-
gen- und Warenautomatensatzung nicht.
Diese genieBen Bestandsschutz.
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Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung
~Kreisstadt Merzig®, 1. Fortschreibung

merzig

Ortliche Bauvorschriften (Satzung) der Kreisstadt Merzig
iiber besondere Anforderungen an die duBere Gestaltung von Werbeanlagen und Warenautomaten
(Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung)
zur Erhaltung und Gestaltung des Ortshildes der Kernstadt Merzig und der Stadtteile Ballern, Besseringen, Brotdorf,
Hilbringen, Schwemlingen und Weiler

Aufgrund des § 85 Abs. 1 und Abs. 2 der Landesbauordnung des Saarlandes (LBO) vom 18. Februar 2004, zuletzt gedndert durch das
Gesetz vom 12. Dezember 2023 (Amtsbl. | S212) in Verbindung mit § 12 des Kommunalselbstverwaltungsgesetzes (KSVG) des Saarlandes
in der Fassung der Bekanntmachung vom 27. Juni 1997 (Amtsbl. | S. 682), zuletzt gedndert durch das Gesetz vom 12. Dezember 2023
(Amtsbl. I S. 1119) werden durch die Kreisstadt Merzig die folgenden értlichen Bauvorschriften fir den oben bezeichneten Bereich als
Satzung erlassen.

Praambel

Die Kreisstadt hat bereits im Jahr 2014 eine Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung erlassen. Planerische Grundlage hierzu bildete
das Werbeanlagen- und Warenautomatenkonzept.

Die Inhalte der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung der Kreisstadt Merzig haben sich in den vergangenen 10 Jahren im Grund-
satz bewahrt, jedoch sollen mit der Fortschreibung der Satzung fehlende Regelungen ergénzt, neue Regelungsbereiche aufgenommen und
erkannter Prézisionsbedarf beriicksichtigt werden.

Die Satzung regelt dabei die duBere Gestaltung von Anlagen der AuBenwerbung (Werbeanlagen) und Warenautomaten zur Wahrung des
charakteristischen Stadtbildes der Kreisstadt Merzig unter besonderer Berlicksichtigung der 6rtlichen Gegebenheiten. Werbeanlagen und
Warenautomaten sind Kommunikationsmittel von Unternehmen und Betrieben und gehdren zum Erscheinungshild einer Stadt und pragen
den offentlichen StraBenraum und das Stadtbild. Bei dieser Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung geht es nicht um die Verhinde-
rung von Werbung, sondern um die Festlegung gestalterischer Anforderungen hinsichtlich Art, GroBe, Anzahl, Gestaltung und Anbringungs-
ort. Diese Anforderungen werden fiir verschiedene Raum- und ihre Schutzkategorien unterschiedlich hoch festgelegt.

§1
Raumlicher Geltungsbereich

(1) Der Geltungsbereich der Satzung umfasst das in den beiliegenden Ubersichtsplénen ersichtliche Gebiet. Der Geltungsbereich ist in die
beiden Raumkategorien ,Kernstadt” und , Stadtteile” mit jeweils unterschiedlichen Schutzkategorien unterteilt.

(2) Raumkategorie I: Zu der Raumkategorie ,Kernstadt” zahlen die Innenstadt, die Zufahrten zu den zentralen Bereichen der Innenstadt
mit Uberwiegend gemischtem Charakter und besonderer Wertigkeit, die Innenstadt als erweiterter Kernbereich sowie die Zufahrt zum
zentralen Bereich mit besonderer gewerblicher Pragung. Die Abgrenzung der Raumkategorie | mit zugehérigen Schutzkategorien kann
den beiliegenden Ubersichtsplédnen entnommen werden.

(3) Raumkategorie II: Die Raumkategorie ,Stadtteile” umfasst die Ortskerne und Stadtteilzentren sowie Ortsdurchfahrten mit iberwie-
gender Wohnnutzung sowie einzelne Teilbereiche, die iiberwiegend gewerblich geprdgt sind. Die Abgrenzung der Raumkategorie Il mit
zugehérigen Schutzkategorien kann den beiliegenden Ubersichtsplénen entnommen werden.
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(4) Die beigefugten parzellenscharfen Ubersichtsplane sind Bestandteil der Satzung. Diese stehen auch wihrend der allgemeinen Dienst-
stunden zu jedermanns Einsicht im Bau- und Umweltamt der Kreisstadt Merzig bereit.

§2
Sachlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung regelt die Zulassigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten.

(2) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind gemaB § 12 Abs. 1 Landesbauordnung des Saarlandes (LBO) alle ortsfesten Einrichtungen,
die der Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom 6ffentlichen Verkehrs- oder Griinraum
aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere Schilder, Beschriftungen und Bemalungen, Fahnen, Lichtwerbungen, Schaukasten sowie
flr Zettel- oder Bogenanschldge oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

Auch mobile Werbetrdger sind ortsfeste Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung, wenn sie ortsgebunden genutzt werden.

(3) Warenautomaten im Sinne dieser Satzung sind Automaten, die Waren in Selbstbedienung gegen Bezahlung ausgeben.
Fiir Warenautomaten, die nicht nur Waren feilbieten, sondern zugleich durch Beschriftung, Bemalung oder Lichtwerbung der Ankiindi-
gung oder Anpreisung dienen, gelten die Vorschriften dieser Satzung entsprechend.

(4) Die Vorschriften dieser Satzung gelten auch fiir verfahrensfreie sowie fiir genehmigungsfreigestellte Werbeanlagen und Warenauto-
maten.

(5) Unbertihrt bleiben sonstige 6ffentlich-rechtliche Vorschriften, insbesondere des Denkmalschutzrechts.

(6) Die Satzung dient ausschlieBlich der Regelung von kommerzieller Werbung. Der Begriff ,Werbung" ist geregelt in Art. 2 Nr. 1 der Irre-
fiihrungsrichtlinie (RL 84/450/EWG) als ,jede AuBerung bei der Austibung eines Handels, Gewerbes, Handwerks oder freien Berufs mit
dem Ziel, den Absatz von Waren oder die Erbringung von Dienstleistungen, einschlieBlich unbeweglicher Sachen, Rechte und Verpflich-
tungen zu fordern".

(7) Die Vorschriften dieser Satzung sind nicht anzuwenden auf
a. Anschlége und Lichtwerbung an dafir genehmigten Saulen, Tafeln und Flachen,
b. Werbemittel an Zeitungs- und Zeitschriftenverkaufsstellen,
¢. Auslagen und Dekorationen in Fenstern und Schaukasten,

d. Wahlwerbung fir die Dauer eines Wahlkampfes. Die Trager solcher Werbung haben dafiir zu sorgen, dass die Werbeanlagen inner-
halb von 14 Tagen nach Beendigung der Wahlen entfernt werden.

(8) Von den Vorschriften dieser Satzung sind Saulen, Tafeln, Flachen und sonstige Werbeanlagen ausgenommen, die von der Kreisstadt
Merzig fiir amtliche Bekanntmachungen oder zur Information Gber kulturelle, sportliche und sonstige Veranstaltungen bereitgestellt
werden. Ebenfalls ausgenommen sind Hinweise auf Sehenswirdigkeiten, Erinnerungstafeln und Hinweise auf sonstige touristische
Ziele, die von der Kreisstadt Merzig, dem Landkreis oder dem Land errichtet werden.

§3

Allgemeine Gestaltungsgrundsatze

(1) Werbeanlagen und Warenautomaten sind so zu errichten, aufzustellen, anzuordnen, zu gestalten und zu unterhalten, dass sie sich
insbesondere nach GréBe, Anzahl, Form, MaBstab, Werkstoff, Farbe, Lichtwirkung und Gliederung dem Erscheinungshild des Grund-
stlicks, auf dem sie errichtet werden, und der sie umgebenden baulichen Anlagen unterordnen sowie das Stadt- und StraBenbild nicht
beeintrachtigen oder verunstalten.

(2) Die Beleuchtung der Werbeanlagen und Warenautomaten ist blendfrei auszufiihren.

(3) An jedem Ortseingang / Stadteingang darf ein Sammelhinweisschild in einer maximalen GroBe von 3 m? errichtet werden. Das Flachen-
maPB bezieht sich auf das die Werbeanlage umschlieBende Rechteck. Das Sammelhinweisschild bildet eine Zusammenfassung von
Hinweisschildern, die Namen und Art ortsansassiger, gewerblicher Betriebe kennzeichnet.

(4) An VerkehrsstraBen und Wegeabzweigungen diirfen einzelne Schilder (Hinweiszeichen) angebracht werden, die auf abseits liegende
Betriebe oder Statten hinweisen. Diese Anlagen dirfen eine Lange von 1,5 m und eine Hohe von 0,4 m je Schild nicht Uberschreiten.
Die Oberkante darf nicht héher als 2 m tber dem natiirlichen Gelande stehen.

(5) Werbeanlagen und Warenautomaten sind standig in einem technisch einwandfreien und optisch ordentlichen Zustand zu erhalten.

(6) Nach Aufgabe der Nutzung besteht die Verpflichtung die Werbeanlage bzw. den Warenautomaten samt aller Befestigungsmaterialien
riickzubauen. Neue Werbeanlagen und Warenautomaten diirfen erst nach Beseitigung bisheriger Werbeanlagen und Warenautomaten
angebracht werden.
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§4

Raumkategorie I: Kernstadt
(1) Schutzkategorie I: Innenstadt mit besonderer historischer und stadtebaulicher Bedeutung
Die Schutzkategorie | umfasst insbesondere folgende StraBen:

Am Feldchen

Am Seffersbach

Am Viehmarkt (nord-/6stlicher Abschnitt)
Am Werthchen

Auf der Powei

Bei den Feldmihlen

Briickengasse

FischerstralBe

FriedrichstraBBe (nordlicher Abschnitt)
Gustav-Regler-Platz

Im Senkelchen

JosefstraBe (stidostlicher Abschnitt)
Kirchplatz

Klein Moskau

Kleine MihlenstralBe

MarienstraBe (sudlicher Abschnitt)
Maringers Gasschen

Marktgasse

Mittelgasse

Miihlendamm (westlicher Abschnitt)
Obergasse

PferdestraBBe (stidlicher Abschnitt)
PoststraBe

PropsteistraBe (nordlicher Abschnitt)
QuerstraBe (stidliche StraBenseite)
SchankstraBe (nérdlicher Abschnitt)
SchmittengaBchen

TorstraBe (westlicher Abschnitt)
Trierer StraBBe (stidlicher Bereich)
Untergasse

WagnerstraBe

Winkelgasse

Die genaue Lage ergibt sich aus der Abgrenzung des Geltungsbereiches.
1. Werbeanlagen sind nur an der Stétte der Leistung zuldssig.

2. An einer Gebéudefassade (bei Eckgrundstiicken je StraBenseite) sind je Gewerbebetrieb oder sonstiger gewerblicher Einrichtung
zwei Werbeanlagen zuldssig. Im Einzelnen sind dies

®  eine Werbeanlage in Form von Flachenwerbung auf max. 10 % der Fassadenflache der Stétte der Leistung oder als bandférmige
Werbeanlage, jeweils flach auf der AuBenwand des Gebaudes. Die Werbeanlage darf dabei eine GroBe von 2,50 m2 nicht iiber-
schreiten. Von den Gebdudeecken bzw. Vorspriingen der Fassade ist ein seitlicher Abstand von mindestens der Konstruktionshéhe
der Werbeanlage einzuhalten. Die Konstruktionstiefe darf 20 cm nicht Gberschreiten. Die maBgebende Fassadenflache ist durch
die Multiplikation der Fassadenbreite mit der TraufhGhe zu ermitteln.

e cine Werbeanlage in Form eines Fahnentransparentes oder eines Auslegers mit einer maximalen EinzelgréBe von 1,20 m2, Diese
dirfen nur bis in Héhe des ersten Obergeschosses angebracht werden und maximal 1,0 m in den StraBenraum hineinragen.

3. Vollflachige Fensterbeklebungen, -bemalungen, -abdeckungen zu Werbezwecken sind nicht zuldssig. Werbung auf Fenstern und
Schaufenstern (Beklebungen, Beschriftungen, etc.) sind nur im Erdgeschoss zuldssig und diirfen max. 25 % der Fenster- / Schaufenster-
flache in Anspruch nehmen. Werbung auf Markisen ist zuldssig, wenn keine anderen Werbeanlagen vorhanden sind. Davon ausgenom-
men ist Werbung auf Fenstern und Schaufenstern (Beklebungen, Beschriftungen, etc.) bei leer stehenden Gebauden und Ladenlokalen.

4. Werbeanlagen sind nur bis zur Hohe der Fensterbristung des ersten Obergeschosses, bei eingeschossigen Gebauden bis zur Dach-
traufe zuldssig und dirfen nicht auf die Fassade benachbarter Gebaude (bergreifen. Plastische Gliederungselemente der Fassaden
(Gesimse, etc.) diirfen durch die Werbeanlage nicht verdeckt werden. Die Lage der Werbeanlage ist auf die Fassadengliederung abzu-
stimmen. Mehrere Werbeanlagen in einem Geschoss sollen auf einer Héhe angebracht werden. Soweit sich in Obergeschossen andere
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als im Erdgeschoss gelegene Statten der Leistung befinden und diese einen anderen Eigentiimer haben, sind ausnahmsweise auch
hohergelegene Flachenwerbungen oder bandférmige Werbeanlagen zuldssig.

5. Werbeanlagen an und auf Déachern (Dachwerbung), sonstigen hochragenden Bauteilen (z.B. Kamine) sowie in Vorgérten und an
Hecken sind unzuldssig.

6. Zuldssig ist nur weiBe oder indirekt anstrahlende Beleuchtung (keine grellen und fluoreszierende Farben).

7. Werbeanlagen in Form beweglicher Kérper, Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellicht-
anlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojektionen an AuBenwande sind generell unzuldssig (u.a. Videowalls). Mit Geréuschen /
Schall (Sprache, Musik, etc.) untermalte Werbung ist unzulassig. Dies gilt auch fiir unmittelbar hinter Fenstern angebrachte, beleuchte-
te Werbeanlagen.

9. Plakatanschldge mit Ausnahme daflir genehmigter Saulen, Tafeln und Fléchen sind unzuldssig.

10. Warenautomaten sind grundsatzlich nur zulassig, soweit sie fest mit einer Gebaudewand verbunden werden und eine maximale
EinzelgroBe von 1,20 m2 nicht Gberschreiten. Sie sind so anzubringen, dass sie sich in die architektonische Gliederung einfigen und
keine Offnungen (Fenster, etc.) verdecken.

Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellichtanlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojek-
tionen sind im Bereich von Warenautomaten unzuldssig.

Pro Gebaude ist maximal ein Warenautomat zuldssig. Mehrere Warenautomaten kdnnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern
sie in einem Gebdude aufgestellt werden (Automatenladen).

11. Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht iiber-
schritten werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten. Dariiber hinaus ist ab einer GrundstlicksgréBe von 2.000 m? je 1.000
m? zudem 1 Werbefahne mit einer FahnengréBe von max. 4,00 m? zuldssig. Fest montierte Fahnen dirfen eine Hohe von max. 6,00 m
aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebdude aufzustellen. Die Fahnen sind ausschlieBlich im Bereich des
Privat-/Gewerbegrundstlicks zuldssig. Im Bereich von 6ffentlichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zulassig.

(2) Schutzkategorie II: Zufahrt zentraler Bereich mit iiberwiegend gemischtem Charakter und besonderer Wertigkeit
Die Schutzkategorie Il umfasst insbesondere folgende Straf3en:

Am Kaisergarten (Einmindungsbereich Trierer Stral3e)

Am Viehmarkt

Bahnhofstral3e

BeethovenstraBe (Einmiindungsbereich Trierer StraBe)
Brauerstral3e

FabrikstraBe (Einmindungsbereich Losheimer Stral3e)
FranzengaBchen

FriedrichstraBe (stidlicher Abschnitt)

HochwaldstraBe

HumboldtstraBe (Einm{indungsbereich Losheimer StraBe)
Im Hangenfeld (Einmiindungsbereich Losheimer StraBe)

Im Kieselgarten (EinmUndungsbereich Trierer Stral3e)

Im Kries (Einmiindungsbereich Trierer StraBe)

Im Senkelchen

LessingstraBe (Einmiindungsbereich Losheimer Stral3e)
Losheimer StraBe

Lothringer StraBe (westlicher Bereich)

Merchinger StraBe (Einmiindungsbereich Losheimer Stral3e)
NeustraBe (Einmiindungsbereich Trierer StraBe)
Pastor-Mertes-StraBe (Einmiindungsbereich Trierer StraBe)
PropsteistraBe (Kreuzungsbereich HochwaldstraBe)
RieffstraBe (nordlicher Bereich — Einmiindung Lothringer Stral3e)
Saarbriicker Allee (EinmUndungsbereich An der Parkschule)
SchankstraPBe (stidlicher Abschnitt)

Schwarzenbergstrae (nérdlicher Abschnitt)

SeminarstraBe (Einmindungsbereich Trierer StraBe)
SynagogenstraBe (Einmiindungsbereich Trierer StraBe)
TorstraBe (8stlicher Abschnitt)

Trierer StraBe

Von-Boch-StraBe (sudlicher Abschnitt)
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WagnerstraBe (Kreuzungsbereich Hochwaldstrale)
WaldstraBe (Einmiindungsbereich Trierer StraBe)
WilhelmstraBe (Einmiindungsbereich HochwaldstraBe)
Zum Bauhof (nordlicher Abschnitt)

Zum Gipsberg (Einmiindungsbereich Losheimer StraBe)
Zum Schlachthof (Einmindungsbereich Trierer Stral3e)
Zur Stadthalle

Die genaue Lage ergibt sich aus der Abgrenzung des Geltungsbereiches.
1. Werbeanlagen sind nur an der Stdtte der Leistung zuldssig.

2. An einer Gebaudefassade sind je Gewerbebetrieb oder sonstiger gewerblicher Einrichtung zwei Werbeanlagen zulassig. Im Einzel-
nen sind dies

®  eine Werbeanlage in Form von Flachenwerbung auf max. 15 % der Fassadenflache der Stétte der Leistung oder als bandférmige
Werbeanlage, jeweils flach auf der AuBenwand des Gebaudes. Die Werbeanlage darf dabei eine GroBe von 4 m2 nicht tiberschrei-
ten. Von den Gebdudeecken bzw. Vorspriingen der Fassade ist ein seitlicher Abstand von mindestens der Konstruktionshdhe der
Werbeanlage einzuhalten. Die Konstruktionstiefe darf 20 cm nicht iiberschreiten. Die maBgebende Fassadenflache ist durch die
Multiplikation der Fassadenbreite mit der Traufhéhe zu ermitteln.

e cine Werbeanlage in Form eines Fahnentransparentes oder eines Auslegers mit einer maximalen EinzelgréBe von 1,5 m2. Diese
dirfen nur bis in Héhe des ersten Obergeschosses angebracht werden und maximal 1,0 m in den StraBenraum hineinragen.

3. Vollflachige Fensterbeklebungen, -bemalungen, -abdeckungen zu Werbezwecken sind nicht zulassig. Werbung auf Fenstern und
Schaufenstern (Beklebungen, Beschriftungen, etc.) diirfen max. 30 % der Fenster- / Schaufensterflache in Anspruch nehmen. Davon
ausgenommen ist Werbung auf Fenstern und Schaufenstern (Beklebungen, Beschriftungen, etc.) bei leer stehenden Gebéduden und
Ladenlokalen.

4. Werbeanlagen sind nur bis zur Héhe der Fensterbriistung des ersten Obergeschosses, bei eingeschossigen Gebauden bis zur Dach-
traufe zuldssig. Plastische Gliederungselemente der Fassaden (Gesimse, etc.) diirfen durch die Werbeanlage nicht verdeckt werden. Die
Lage der Werbeanlage ist auf die Fassadengliederung abzustimmen. Soweit sich in Obergeschossen andere als im Erdgeschoss gele-
gene Stdtten der Leistung befinden und diese einen anderen Eigentiimer haben, sind auch hohergelegene Flachenwerbungen oder
bandférmige Werbeanlagen zuldssig.

5. Zulassig ist nur weiBe oder indirekt anstrahlende Beleuchtung.

6. Werbeanlagen in Form beweglicher Kérper, Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellicht-
anlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojektionen an AuBenwande sind generell unzuldssig (u.a. Videowalls). Dies gilt auch flir un-
mittelbar hinter Fenstern angebrachte, beleuchtete Werbeanlagen.

7. Plakatanschlage mit Ausnahme daflir genehmigter Saulen, Tafeln und Fléchen sind unzuldssig.

8. Warenautomaten sind grundsatzlich nur zuldssig, soweit sie fest mit einer Gebdudewand verbunden werden und eine max. GroBe
von 1,20 m? aufweisen. Sie sind so anzubringen, dass sie sich in die architektonische Gliederung einftigen und keine Offnungen (Fens-
ter, etc.) verdecken. Im Ubrigen gelten die unter (1) bis (5) getroffenen Festsetzungen. GroBere Warenautomaten kénnen ausnahms-
weise zugelassen werden, sofern sie an der Statte der Leistung aufgestellt werden und das Grundsttick eine GréBe von mind. 2.000
m?2 aufweist. Hinsichtlich des Aufstellorts kdnnen dabei Abweichungen auf Antrag bei der Kreisstadt Merzig zugelassen werden.
Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellichtanlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojek-
tionen sind im Bereich von Warenautomaten unzulassig.

Pro Gebaude ist maximal ein Warenautomat zuldssig. Mehrere Warenautomaten kénnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern
sie in einem Gebdude aufgestellt werden (Automatenladen).

9. Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht Uberschrit-
ten werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten. Darlber hinaus ist ab einer Grundstlicksgroe von 2.000 m? je 1.000 m?
zudem 1 Werbefahne mit einer FahnengréBe von max. 4,00 m? zuldssig. Fest montierte Fahnen diirfen eine Hohe von max. 6,00 m
aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebdude aufzustellen. Die Fahnen sind ausschlieBlich im Bereich des
Privat-/Gewerbegrundstlicks zuldssig. Im Bereich von éffentlichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zuldssig.

(3) Schutzkategorie lll: Innenstadt (erweiterter Kernbereich)
Die Schutzkategorie Ill umfasst insbesondere folgende StraBen:

e Am Gaswerk
e Am Kreuzberg
e Ander Kleinbahn
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TorstralBe (Bereich Fellenberg Schldsschen)
WilhelmstraBe (nordlicher Abschnitt)
Zum Bauhof

e Annastral3e

e BahnhofstraBe (nordlicher Abschnitt)

e FabrikstraBBe

e FischerstraBe (ndrdlicher Abschnitt)

e GutenbergstraBe

o JosefstraBBe (westlicher Abschnitt)

e  KasinostraBe

e KreuzbergstraBe

e |othringer StraBe (6stlicher Abschnitt)

e  NeustraBe

e  PferdestraBe (ndrdlicher Abschnitt)

e PropsteistraBe (um Kreuzungsbereich An der Kleinbahn / Am Gaswerk)
e SchankstraBe

e SchwarzenbergstraBe (stidlicher Abschnitt)
e SynagogenstraBe

Die genaue Lage ergibt sich aus der Abgrenzung des Geltungsbereiches.
1. Werbeanlagen sind nur an der Stdtte der Leistung zuldssig.

2. Zuldssig sind Flachenwerbungen oder bandformige Werbeanlagen bis zu einer GroBe von maximal 6 m2, Werbeanlagen an bauli-
chen Anlagen dirfen nur bis unterhalb der Attika / Traufe angebracht werden. Plastische Gliederungselemente der Fassaden (Gesimse,
etc.) diirfen durch die Werbeanlage nicht verdeckt werden. Werbeanlagen sind flach auf der AuBenwand des Gebéudes anzubringen.
Fahnentransparente oder Ausleger diirfen eine maximale EinzelgroBe von 1,8 m2 nicht Uberschreiten und maximal 1,0 m in den
StraBenraum hineinragen. Die Errichtung von Pylonen mit einer Hohe von mehr als 4 m ist unzuldssig.

3. Vollflachige Fensterbeklebungen, -bemalungen, -abdeckungen zu Werbezwecken sind nicht zuldssig. Werbung auf Fenstern und
Schaufenstern (Beklebungen, Beschriftungen, etc.) diirfen max. 40 % der Fenster- / Schaufensterflache in Anspruch nehmen. Davon
ausgenommen ist Werbung auf Fenstern und Schaufenstern (Beklebungen, Beschriftungen, etc.) bei leer stehenden Gebauden und
Ladenlokalen.

4. Zuldssig ist nur weiBe oder indirekt anstrahlende Beleuchtung.

5. Werbeanlagen in Form beweglicher Kérper, Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellicht-
anlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojektionen an AuBenwande sind generell unzuldssig (u.a. Videowalls). Dies gilt auch flir un-
mittelbar hinter Fenstern angebrachte, beleuchtete Werbeanlagen.

6. Plakatanschldge an Saulen, Tafeln und Fléchen sind an der Statte der Leistung zuldssig.

7. Warenautomaten sind grundsatzlich nur zuldssig, soweit sie fest mit einer Gebdudewand verbunden werden und eine max. GroBe
von 1,20 m? aufweisen. GroBere Warenautomaten konnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern sie an der Statte der Leistung
aufgestellt werden und das Grundstiick eine GroBe von mind. 2.000 m2 aufweist. Hinsichtlich des Aufstellorts kénnen dabei Abwei-
chungen auf Antrag bei der Kreisstadt Merzig zugelassen werden.

Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellichtanlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojek-
tionen sind im Bereich von Warenautomaten unzuldssig.

Pro Gebdude ist maximal ein Warenautomat zuldssig. Mehrere Warenautomaten kdnnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern
sie in einem Gebaude aufgestellt werden (Automatenladen).

8. Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht Uberschrit-
ten werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten. Darlber hinaus ist ab einer GrundstiicksgroBe von 2.000 m? je 1.000 m?
zudem 1 Werbefahne mit einer FahnengroBe von max. 4,00 m? zuldssig. Fest montierte Fahnen diirfen eine Hohe von max. 6,00 m
aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebdude aufzustellen. Die Fahnen sind ausschlieBlich im Bereich des
Privat-/Gewerbegrundstlicks zuldssig. Im Bereich von 6ffentlichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zuléssig.

(4) Schutzkategorie IV: Zufahrt zentraler Bereich mit besonderer gewerblicher Pragung
Die Schutzkategorie IV umfasst insbesondere folgende StraBen:

e AmWeiBen Fels
BezirksstraBe (sudlicher Abschnitt)
e B 51 (Zwischen Gewerbegebiet Siebend und In der Bruchwies)
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B 51 Ortsumgehung Besseringen

B 51 Querspange zur A8

HandwerkstraBe (Bereich Einmiindung Kreisverkehr)
Merziger StraBe (Querspange zur A8)

L173 (Zwischen Merziger und Lothringer Stral3e)
L174 Trierer StraBe (nordlicher Abschnitt)

StraBBe zur Ell (westlicher Bereich)

Die genaue Lage ergibt sich aus der Abgrenzung des Geltungsbereiches.

1. Zulassig sind Flachenwerbungen oder bandférmige Werbeanlagen bis zu einer GréBe von maximal 6 m2, Werbeanlagen an bauli-
chen Anlagen durfen nur bis unterhalb der Attika / Traufe angebracht werden; davon ausgenommen ist § 4 Abs. 4 Nr. 2 dieser Satzung.
Plastische Gliederungselemente der Fassaden (Gesimse, etc.) diirfen durch die Werbeanlage nicht verdeckt werden. Werbeanlagen sind
flach auf der AuBenwand des Gebaudes anzubringen. Fahnentransparente oder Ausleger diirfen eine maximale EinzelgréBe von 3 m?
nicht tberschreiten und maximal 1,0 m in den StraBenraum hineinragen.

2. Freistehende Werbeanlagen (Werbetiirme, Pylone, freistehende Plakatanschlagtafeln usw.) sind nur bis zur Briistungshéhe des ers-
ten Obergeschosses des am nachsten liegenden Gebéudes zuldssig. Unabhéngig hiervon darf die Gesamthohe der Werbeanlage ma-
ximal 5 m, die Gesamtbreite maximal 2 m betragen.

3. Warenautomaten sind grundsatzlich nur zuldssig, soweit sie fest mit einer Gebdudewand verbunden werden und eine max. GréBe
von 1,20 m? aufweisen. GroBere Warenautomaten kénnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern sie an der Statte der Leistung
aufgestellt werden und das Grundstlick eine GréBe von mind. 2.000 m2 aufweist. Hinsichtlich des Aufstellorts kénnen dabei Abwei-
chungen auf Antrag bei der Kreisstadt Merzig zugelassen werden.

Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellichtanlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojek-
tionen sind im Bereich von Warenautomaten unzuldssig.

Pro Gebdude ist maximal ein Warenautomat zuldssig. Mehrere Warenautomaten kdnnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern
sie in einem Gebdude aufgestellt werden (Automatenladen).

4. Je Gewerbeeinheit sind max. 2 Dropflags zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht iiber-
schritten werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten. Dariiber hinaus ist ab einer GrundstlicksgréBe von 2.000 m? je 1.000
m? zudem 1 Werbefahne mit einer FahnengréBe von max. 4,00 m? zuldssig. Fest montierte Fahnen dirfen eine Héhe von max. 6,00 m
aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebdude aufzustellen. Die Fahnen sind ausschlieBlich im Bereich des
Privat-/Gewerbegrundstlicks zuldssig. Im Bereich von 6ffentlichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zuldssig.

§5
Raumkategorie Il: Stadtteile

(1) Schutzkategorie I: Ortskerne, Stadtteilzentren
Die Schutzkategorie | umfasst insbesondere folgende StraBen (gegliedert nach Stadtteilen):
a) Stadtteil Besseringen:

Albert-Schweitzer-Weg

Am Steingarten (Abschnitt siidlich der StraBe)

An den Anlagen (Einmiindungsbereich BezirkstraBe)
BezirkstraBe (mittlerer Abschnitt)
Pastor-Krayer-StraBe (westlicher Abschnitt)

Rilkeweg (stidlicher Abschnitt)

b) Stadtteil Brotdorf:

BachstraBBe (6stlicher Abschnitt)

BrihlstraBe (norddstlicher Abschnitt)

Hausbacher StraBe (siidlicher Abschnitt ab Einmiindung BrihlstraBe)
HofstraBe (stdliche StraBenseite)

Mettlacher StraBe (stdlicher Abschnitt)

PfeiferstralBe

RaiffeisenstralBe

¢) Stadtteil Hilbringen:

o Ballerner StraBe (9stlicher Abschnitt bis Einmiindungsbereich Fitter StralBe)
e Dechant-Diedrich-StraBe
e  Fitter StraBe
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Hinter FuBhaus (stidlicher Abschnitt)
Mecherner StraBe (nordlicher Abschnitt)
Merziger StraBe (westlicher Abschnitt)
MittelstraBe

RehstraBe (stdlicher Abschnitt)
SchloBberg

Waldwieser StraBe (nordlicher Abschnitt)

Die genaue Lage ergibt sich aus der Abgrenzung des Geltungsbereiches.
1. Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zuldssig.

2. An einer Gebaudefassade sind je Gewerbebetrieb oder sonstiger gewerblicher Einrichtung zwei Werbeanlagen zulassig. Im Einzel-
nen sind dies

®  eine Werbeanlage in Form von Flachenwerbung auf max. 15% der Fassadenflache der Statte der Leistung oder als bandférmige
Werbeanlage, jeweils flach auf der AuBenwand des Gebaudes. Die Werbeanlage darf dabei eine GroBe von 4 m2 nicht tiberschrei-
ten. Von den Gebdudeecken bzw. Vorspriingen der Fassade ist ein seitlicher Abstand von mindestens der Konstruktionshdhe der
Werbeanlage einzuhalten. Die Konstruktionstiefe darf 20 cm nicht iberschreiten. Die maBgebende Fassadenflache ist durch die
Multiplikation der Fassadenbreite mit der Traufhéhe zu ermitteln.

e cine Werbeanlage in Form eines Fahnentransparentes oder eines Auslegers mit einer maximalen EinzelgréBe von 1,5 m2. Diese
dirfen nur bis in Héhe des ersten Obergeschosses angebracht werden und maximal 1,0 m in den StraBenraum hineinragen.

3. Vollflachige Fensterbeklebungen, -bemalungen, -abdeckungen zu Werbezwecken sind nicht zulassig. Werbung auf Fenstern und
Schaufenstern (Beklebungen, Beschriftungen, etc.) diirfen max. 30 % der Fenster- / Schaufensterflache in Anspruch nehmen. Davon
ausgenommen ist Werbung auf Fenstern und Schaufenstern (Beklebungen, Beschriftungen, etc.) bei leer stehenden Gebéduden und
Ladenlokalen.

4. Werbeanlagen an baulichen Anlagen diirfen nur bis unterhalb der Attika / Traufe angebracht werden. Plastische Gliederungselemen-
te der Fassaden (Gesimse, etc.) dirfen durch die Werbeanlage nicht verdeckt werden. Die Lage der Werbeanlage ist auf die Fassaden-
gliederung abzustimmen. Die Errichtung von Pylonen mit einer Hohe von mehr als 4 m ist unzuldssig.

5. Werbeanlagen in Form beweglicher Korper, Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellicht-
anlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojektionen an AuBenwande sind generell unzuldssig (u.a. Videowalls). Dies gilt auch flir un-
mittelbar hinter Fenstern angebrachte, beleuchtete Werbeanlagen.

6. Warenautomaten sind grundsatzlich nur zuldssig, soweit sie fest mit einer Gebdudewand verbunden werden und eine max. GréBe
von 1,20 m? aufweisen. Sie sind so anzubringen, dass sie sich in die architektonische Gliederung einfigen und keine Offnungen (Fens-
ter, etc.) verdecken. GroBere Warenautomaten kdnnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern sie an der Statte der Leistung auf-
gestellt werden und das Grundstiick eine GréBe von mind. 2.000 m? aufweist. Hinsichtlich des Aufstellorts kénnen dabei Abweichun-
gen auf Antrag bei der Kreisstadt Merzig zugelassen werden.

Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellichtanlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojek-
tionen sind im Bereich von Warenautomaten unzulassig.

Pro Gebdude ist maximal ein Warenautomat zuldssig. Mehrere Warenautomaten kénnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern
sie in einem Gebdude aufgestellt werden (Automatenladen).

7. Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht Uberschrit-
ten werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten. Darlber hinaus ist ab einer Grundstlicksgroe von 2.000 m? je 1.000 m?
zudem 1 Werbefahne mit einer FahnengréBe von max. 4,00 m? zuldssig. Fest montierte Fahnen diirfen eine Hohe von max. 6,00 m
aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebdude aufzustellen. Die Fahnen sind ausschlieBlich im Bereich des
Privat-/Gewerbegrundstlicks zuldssig. Im Bereich von 6ffentlichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zuldssig.

(2) Schutzkategorie 1I: Ortsdurchfahrt iiberwiegend Wohnnutzung
Die Schutzkategorie Il umfasst insbesondere folgende StraBen (gegliedert nach Stadtteilen):
a) Stadtteil Ballern:

Am Higel (EinmUndungsbereich Sarkover StraBe)

Am Kindergarten (Einmiindungsbereich Sarkover StraB3e)
Donatusplatz (Einmiindungsbereich Sérkover Stral3e)
Hilbringer StraBe (Einmlndungsbereich Sarkover Strafe)
Im Griinfeld (Einmindungsbereich Sarkover StrafBe)

Im WackenbrUhl (Einmindungsbereich Sarkover StraBe)
Langs die Hohlgass (Einmindungsbereich Sarkover StraBe)
LindenstraBe (Einmindungsbereich Sarkover StraBe)
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Recher Weg (Einmiindungsbereich Sarkover StraBe)
SaarwiesenstraBBe (Einmindungsbereich Sérkover StralBe)
Sarkover StraBe (nordlicher und stidlicher Abschnitt)
St.-Georg-StraBe (Einmlndungsbereich Sarkover StraBe)

b) Stadtteil Besseringen:

Am Tunnel (Einmindungsbereich Bezirkstra3e)
BezirkstraBe (nordlicher und sidlicher Abschnitt)
GangolfstraBe (Einmiindungsbereich BezirkstraBe)

Im Saum (Abschnitt stidlich der StraBe)

MhlenstraBBe (Einmindungsbereich BezirkstraBe)
Pastor-Speicher-StraBe (Einmiindungsbereich BezirkstraBe)
SaarstraBe (Einmindungsbereich Bezirkstral3e)
Sandsteinweg (Einmiindungsbereich BezirkstraBe)
WinkelstraBe (Einmiindungsbereich BezirkstraBe)
ZollerbergstraBe (Einmiindungsbereiche BezirkstraBe)
Zum Sonnenwald (Einmiindungsbereich BezirkstraBe)

¢) Stadtteil Brotdorf:

Am Rddchen (Einmindungsbereich ProvinzialstraB3e)
Hausbacher StraBe (Gstlicher Abschnitt)

L370 (Einmlndungsbereich ProvinzialstraBe)
ProvinzialstraBe

PlitzwiesenstraBe (Einmiindungsbereich ProvinzialstraBe)

d) Stadtteil Hilbringen:

Am Tamlingsberg (Einmiindungsbereich (Mercherner StrafBe)
Hohlweg (Einmindungsbereich Waldwieser Stral3e)
Mellinger Feld (Einmindungsbereich (Mercherner StraBBe)
Mercherner StraBe (stidlicher Abschnitt)

Waldwieser Stral3e (sudlicher Abschnitt)

Zur Alten Saar (Einmtindungsbereich (Mecherner StraBe

e) Stadtteil Schwemlingen:

Fritz-Kuhn-StraBe (Einmindungsbereich Luxemburger StraBe)
GartenstraBe (Einmindungsbereich Luxemburger Stra3e)

Im Ecken (EinmUndungsbereiche Luxemburger StraBe)

Im Urth (Einmlndungsbereich Luxemburger StraBe)

In der Schank (Einmtindungsbereich Luxemburger Stral3e)
Luxemburger StraBe

RodenackerstraBe (Einmiindungsbereich Luxemburger StraBe)
SaareckstraBe (Einmindungsbereiche Luxemburger Stral3e)
Staadterweg (Einmindungsbereich Luxemburger StraBe)

f) Stadtteil Weiler:

Auf dem Gewannchen (Einmiindungsbereich Perler StraBe)
Im Bungert (Einmindungsbereiche Perler StraBe)

Perler StraBe

Zum Scheidwald (Einmindungsbereich Perler StraBe)

Die genaue Lage ergibt sich aus der Abgrenzung des Geltungsbereiches.
1. Werbeanlagen sind nur an der Stétte der Leistung zuldssig.

2. An einer Gebaudefassade sind je Gewerbebetrieb oder sonstiger gewerblicher Einrichtung zwei Werbeanlagen zulassig. Im Einzel-
nen sind dies

e eine Werbeanlage in Form von Flachenwerbung auf max. 15% der Fassadenflache der Statte der Leistung oder als bandférmige
Werbeanlage, jeweils flach auf der AuBenwand des Gebdudes. Die Werbeanlage darf dabei eine GroBe von 6 m2 nicht berschrei-
ten. Von den Gebdudeecken bzw. Vorspriingen der Fassade ist ein seitlicher Abstand von mindestens der Konstruktionshéhe der
Werbeanlage einzuhalten. Die Konstruktionstiefe darf 20 cm nicht diberschreiten. Die maBgebende Fassadenfldche ist durch die
Multiplikation der Fassadenbreite mit der Traufhéhe zu ermitteln.
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e cine Werbeanlage in Form eines Fahnentransparentes oder eines Auslegers mit einer maximalen EinzelgréBe von 1,80 m2. Diese
dirfen nur bis in Héhe des ersten Obergeschosses angebracht werden und maximal 1,00 m in den StraBenraum hineinragen.

3.Werbeanlagen an baulichen Anlagen diirfen nur bis unterhalb der Attika / Traufe angebracht werden. Plastische Gliederungselemen-
te der Fassaden (Gesimse, etc.) drfen durch die Werbeanlage nicht verdeckt werden. Die Lage der Werbeanlage ist auf die Fassaden-
gliederung abzustimmen.

4. Vollflachige Fensterbeklebungen, -bemalungen, -abdeckungen zu Werbezwecken sind nicht zuldssig. Werbung auf Fenstern und
Schaufenstern (Beklebungen, Beschriftungen, etc.) dirfen max. 40 % der Fenster- / Schaufensterflache in Anspruch nehmen. Davon
ausgenommen ist Werbung auf Fenstern und Schaufenstern (Beklebungen, Beschriftungen, etc.) bei leer stehenden Gebéduden und
Ladenlokalen.

5. Werbeanlagen in Form beweglicher Korper, Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellicht-
anlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojektionen an AuBenwande sind generell unzuldssig (u.a. Videowalls). Dies gilt auch flir un-
mittelbar hinter Fenstern angebrachten, beleuchteten Werbeanlagen.

6. Warenautomaten sind grundsatzlich nur zuldssig, soweit sie fest mit einer Gebdudewand verbunden werden und eine max. GréBe
von 1,20 m? aufweisen. GréBere Warenautomaten kénnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern sie an der Statte der Leistung
aufgestellt werden und das Grundstlick eine GréBe von mind. 2.000 m2 aufweist. Hinsichtlich des Aufstellorts kdnnen dabei Abwei-
chungen auf Antrag bei der Kreisstadt Merzig zugelassen werden.

Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellichtanlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojek-
tionen sind im Bereich von Warenautomaten unzuldssig.

Pro Gebaude ist maximal ein Warenautomat zuldssig. Mehrere Warenautomaten kénnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern
sie in einem Gebdude aufgestellt werden (Automatenladen).

7. Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht Uberschrit-
ten werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewdhrleisten. Dariiber hinaus ist ab einer GrundstiicksgréBe von 2.000 m? je 1.000 m?
zudem 1 Werbefahne mit einer FahnengréBe von max. 4,00 m? zuldssig. Fest montierte Fahnen diirfen eine Hohe von max. 6,00 m
aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebdude aufzustellen. Die Fahnen sind ausschlieBlich im Bereich des
Privat-/Gewerbegrundstlicks zuldssig. Im Bereich von éffentlichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zulassig.

(3) Schutzkategorie IlI: Ortsdurchfahrt iiberwiegend gewerblich gepragt
Die Schutzkategorie Il umfasst insbesondere folgende Straen (gegliedert nach Stadtteilen):
a) Stadtteil Ballern:

e L170R (Einmlndungsbereich Sarkover StraBe)
e Sarkover StraBBe (ab Einmiindungsbereich L170R bis Einmiindungsbereich Donatusplatz)
e Zum Birkenfeld (Einmindungsbereich Séarkover StraBe)

b) Stadtteil Hilbringen:

An der Tuchbleiche (Einmindungsbereich Merziger Stral3e)

Ballerner StraBe (Nordlicher Abschnitt)

Fitter StraBe (westlicher Abschnitt, Einmiindungsbereich Ballerner Stra3e)
In der Acht (Einmiindungsbereich Merziger StraRe)

In der Au (Einmiindungsbereich Merziger StraBe)

Merziger StraBe (6stlicher Abschnitt)

Sarkover StraBe (stidlicher Abschnitt)

WiesenstraBe (Einmiindungsbereich Merziger StraBe)

Die genaue Lage ergibt sich aus der Abgrenzung des Geltungsbereiches.

1. Werbeanlagen an baulichen Anlagen diirfen nur bis unterhalb der Attika / Traufe angebracht werden. Plastische Gliederungselemen-
te der Fassaden (Gesimse, etc.) diirfen durch die Werbeanlage nicht verdeckt werden. Fahnentransparente oder Ausleger diirfen eine
maximale EinzelgréBe von 3 m? nicht iberschreiten und maximal 1,0 m in den StraBenraum hineinragen.

2. Freistehende Werbeanlagen (Werbetlirme, Pylone, freistehende Plakatanschlagtafeln usw.) sind nur bis zur Bristungshohe des ers-
ten Obergeschosses des am nachsten liegenden Gebéudes zuldssig. Unabhéngig hiervon darf die Gesamthohe der Werbeanlage ma-
ximal 5 m, die Gesamtbreite maximal 2 m betragen.

3. Je Gebdude ist maximal 1 Plakatwand zuldssig. Die Plakatwand darf eine maximale GroBe von 6,00 m? aufweisen und muss fest
mit der Fassade des Gebaudes verbunden sein. Eine Beleuchtung der Plakatwand ist zuldssig, die Beleuchtung darf dabei jedoch nur
aus der Plakatwand selbst erfolgen.
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4. \Werbeanlagen in Form beweglicher Korper, Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellicht-
anlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojektionen an AuBenwande sind generell unzuldssig (u.a. Videowalls).

5. Warenautomaten sind grundsatzlich nur zuldssig, soweit sie fest mit einer Gebdudewand verbunden werden und eine max. GréBe
von 1,20 m? aufweisen. GroBere Warenautomaten konnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern sie an der Statte der Leistung
aufgestellt werden und das Grundstiick eine GroBe von mind. 2.000 m? aufweist. Hinsichtlich des Aufstellorts kénnen dabei Abwei-
chungen auf Antrag bei der Kreisstadt Merzig zugelassen werden.

Blinklichter / Blinkschaltung, laufender Schriftbander / Laufschaltung und Wechsellichtanlagen / Wechselschaltung sowie Lichtprojek-
tionen sind im Bereich von Warenautomaten unzuldssig.

Pro Gebdude ist maximal ein Warenautomat zuldssig. Mehrere Warenautomaten kdnnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern
sie in einem Gebaude aufgestellt werden (Automatenladen).

6. Je Gewerbeeinheit sind max. 2 Dropflags zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht tber-
schritten werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten. Dariiber hinaus ist ab einer GrundstiicksgroBBe von 2.000 m? je 1.000
m? zudem 1 Werbefahne mit einer FahnengréBe von max. 4,00 m? zuldssig. Fest montierte Fahnen dirfen eine Héhe von max. 6,00 m
aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebaude aufzustellen. Die Fahnen sind ausschlieBlich im Bereich des
Privat-/Gewerbegrundsticks zuldssig. Im Bereich von 6ffentlichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zuldssig.

§6

Abweichungen

(1) Von den Festsetzungen dieser Satzung kdnnen in begriindeten Fallen auf Antrag Abweichungen zugelassen werden, wenn die értlichen
Verhéltnisse und offentliche Belange nicht entgegenstehen oder die Einhaltung der Anforderungen der Satzung zu einer nicht beab-
sichtigten Harte flihrt und die Kreisstadt Merzig der Abweichung zustimmt.

(2) Bei Werbeanlagen fir zeitlich begrenzte Veranstaltungen (Ausstellungen, Messen, etc.) kdnnen Abweichungen von dieser Satzung fir
einen der Veranstaltungsdauer angemessenen Zeitraum zugelassen werden (z.B. Weihnachten). Die Trager solcher Werbung haben
dafir zu sorgen, dass die Werbeanlagen innerhalb von 14 Tagen nach Beendigung der Veranstaltung entfernt werden.

§7
Aufhebung von Rechtsvorschriften

Mit Inkrafttreten dieser Ortlichen Bauvorschriften treten bereits von der Kreisstadt Merzig erlassene Vorschriften tiber Werbeanlagen- und
Warenautomaten auBer Kraft. Diese Satzung ersetzt dabei auch die Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung der Kreisstadt Merzig
aus dem Jahr 2014.

§8
Kollisionsregeln

(1) Die Regelungen dieser Satzung gehen den Regelungen flir Werbeanlagen in Bebauungsplénen, die vor Erlass dieser Werbeanlagen-
satzung in Kraft getreten sind, vor.

(2) Sofern Bebauungspldne, die nach Inkrafttreten dieser Satzung erlassen wurden, flir Werbeanlagen speziellere Regelungen treffen,
gehen diese Bestimmungen den Bestimmungen der Werbeanlagensatzung vor.
§9
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig nach § 87 Abs.1 Nr.1 LBO handelt, wer vorsétzlich oder fahrlassig bauliche Anlagen / Werbeanlagen / Warenauto-
maten entgegen den Festsetzungen der §§ 3 bis 6 dieser Ortlichen Bauvorschriften errichtet oder andert.

(2) Die Ordnungswidrigkeiten konnen mit einer GeldbuBe bis zu 50.000 € geahndet werden.

§10
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft. Diese Satzung gilt nicht fir Werbeanlagen und Warenauto-
maten, die vor ihrem Inkrafttreten rechtmaBig errichtet worden sind.

Merzig, Datum, Siegel Der Oberbiirgermeister
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} Fazit

Mit der 1. Fortschreibung der Wer-
beanlagen- und Warenautomaten-
satzung wird die Kreisstadt Merzig
ihrem Ziel gerecht, ein ausgewoge-
nes Verhaltnis zwischen der Nach-
frage nach Werbeflachen und den
Anforderungen an Stadtgestaltung
und Stadtbildpflege zu schaffen.

!

\

wasal;

B Py

Die Erfahrungen aus der praktischen Umsetzung der Satzung haben zu notwen-
digen Anpassungen gefiihrt, um dieses Ziel noch effektiver zu verfolgen.

So werden stadtebauliche, architektonische und gestalterische Fehlentwicklun-
gen im Stadtbild auch zukiinftig vermieden, wahrend den Gewerbetreibenden
gleichzeitig geniigend Freiraum flir WerbemaBnahmen gewahrt wird.
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